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Resumo: Defendemos que se um espacgo se torna exclusivarfemado no turismo, pode
perder a sua vida, sendo abandonado e desintdeegsan populacéo local e externa. Assim,
este artigo busca analisar — a partir de pesquesggiricas (com a populacdo local) e
bibliograficas —quais aspectos precisam estar presem espacos comerciais de artesanato da
cidade de Recife, Pernambuco, Brasil para permitonsolidacdo da dinAmica sociocultural
local, possibilitando a populacao local ter majgagss percebidos como lugares, por acomodar
suas vivéncias socioculturais, além de incremeantarismo.

Palavras-chave:Artesanato — Espacos comerciais de artesanatwéndias socioculturais —
Identificacdo sociocultural.

Abstract: When a space becomes exclusively focused on touitscan lose its life and
become unattractive to and abandoned by both lmodl external populations. As such, this
paper aims to analyze the features that need fardsent in handicraft commercial spaces to
facilitate consolidation of the local socioculturdynamic. Toward this end, this study
conducted bibliographic and empirical research (@local population) on the city of Recife,
Pernambuco, Brazil. In addition to boosting tourisaccommodating the sociocultural
experiences of the local population enables therhatee more spaces actually perceived as
places.

Keywords: Handicrafts — Handicraft commercial spaces — Suwtioral experiences —
Sociocultural identification.

Introducao

Espacos comerciais de artesanato figuram na cidad® como espacos
turisticos quanto como espagos comerciais, carosgded valores e simbolos a serem
apreendidos e trocados entre os diversos usuaoidecdl, em funcdo dos proprios
produtos comercializados e dos espacos em si, godam considerados bens culturais.

Florissi e Valiati (2009) discutem a importancia genutencdo dos bens
culturais na cidade a medida que eles traduzemdn e vida de um povo, agregando

manifestacdes de identidade, valores e crencasaedade. A validade de um bem
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cultural traz beneficios no ambito econémico e @imensuravelmente favoravel ao
bem estar da sociedade.Tal argumento corroboraMigorez (2009) e Yudice (2004),
que encaram a cultura como recurso para melhodels@onseguindo, a partir de
projetos de incremento cultural urbano, alcangdesenvolvimento urbano sustentavel.
Assim, os bens culturais, juntamente com seusatof propiciam o usufruto dos
espacos e de seu entorno pela populagdo como wnreadirmando, a partir do lugar
de convivio, valor e identidade as pessoas.

Conforme Porto (2004), a cultura, tal qual ela aspda no século XXI, é a
experiéncia que marca a vida humana em busca ddeciomento, do
autoaprimoramento, do sentido de pertencimento e cdpacidade de trocar
simbolicamente.

De acordo com cada grupo social, com cada cultpecebemos uma
diversidade de fatores que os marcam. Tal divaisidgue se desenvolve em processos
histéricos mudltiplos, é o lugar privilegiado da towh; € ela que “regula’ os
agrupamentos humanos, constituindo-os em divensgsog de identidade, a0 mesmo
tempo em que permite sua diferenciacdo uns dos(ARANTES, 2012).

Ainda segundo Arantes (2012), um de seus aspeckis importantes é o da
significacdo, que, juntamente com os valores, sé&séncia da organizacao da cultura.
S&o os valores da cultura que “moldam” a sociedselejo sentidos como intrinsecos,
ndo como meios. Realizamos, constantemente, na die, operacdes mentais de
codificacdo e decodificacdo de mensagens que m@guer conhecimento desses
significados implicitos nas a¢des e nos objetagmasomo de suas regras de manuseio.
Os significados culturais ndo sdo compreendidavésr da contemplacdo passiva do
objeto significante, mas como referéncia ao unoels significados préprios de cada
grupo social.

Assim, o0 apelo cultural do artesanato estd em tradwesséncia do povo a partir
dos fazeres e materiais implicitos nos artefates, ipso, ser comum, em viagens
turisticas, levar na bagagem, ao menos, uma “lerolmaa” do local visitado. Gonzalez
(2008) defende que as “lembrancinhas” traduzens@neg do local, tornam tangiveis
aos turistas os aspectos intangiveis conhecidosrgegidos no local visitado.

Garcia Canclini (1983) discute o poder de comuidioadp artesanato inserindo-
0 numa visao da cultura como processo de produciicidacdo material e simbolica.
Defende que o produto artesanal, particularmentelacqque ele chama de popular, €
uma forma de comunicacgéo portadora de simbolosicestéTanto é um produto Util,
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como é fonte de prazer estético. Tem carater foadit e historico, porém continua
VivoO em nosso tempo.

O mesmo autor defende que o entendimento do fer@merartesanato sera
obtido a partir da relacéo entre realidade so@alual este objeto esta inserido e a sua
representacdo ideal. Entende a cultura como umeggo¢c ndo cabendo analisar o
produto isoladamente. O contexto no qual ele estérido, em termos de producdo,
circulacao e recepcao, a dindmica que ele assuquaeto processo € o que conta. “A
analise de uma cultura ndo pode concentrar-se jesos ou nos bens culturais; deve
ocupar-se do processo de producéo e circulacial stws objetos e dos significados
gue receptores diferentes Ihe atribuem” (GARCIA @AM, 1983, p. 33).

Portanto, é necessario analisar todos o0s possséigisficados transmitidos
aqueles que interagem com o artesanato, ndo apemeefato em si (a significacdo que
0 artesdo almeja passar,a partir de simbolos essigluando cria sua obra, o que ele
deseja transmitir as pessoas que interagem copmea)também o espago comercial, a
estrutura urbana que permite ao consumidor chegas@espaco e as trocas realizadas
nele entre as pessoas. Pois, pensando nesse espgaegmto um sistema de valores, de
qualidades, de infraestrutura, esse sistema sédestapleto se permitir no mesmo
espaco a convivéncia da populacdo turistica compalacdo local, permitindo trocas
sociais e culturais auténticas e ndo midiatizad@sstruidas pelo apelo turistico.

Em contrapartida, a partir de observacdes empjrigescebemos que,
atualmente, o carater social de comunicacdo deaard¢o estd perdendo sua forga, pois,
visando o comércio, suas caracteristicas estaisanbolicas estdo sendo modificadas,
influenciando na sua capacidade de conservac@amentissdo da cultura do local que
deveria representar.

No ambito brasileiro, percebemos uniformizacdo datigos artesanais
encontrados em seus espacos comerciais. Enfragsecaufidelidade quanto aos
materiais, processos de criacao e identificacaturallde uma determinada regido. O
carater comunicador desses produtos fica em segprawm, prevalece o lucro.
Encontramos, por exemplo, na feirinha de artesat@atBraca da Republica, na capital
paulista, boizinhos, bonecas e bonecos de ceratipdegs da cultura pernambucana.
Assim como é possivel comprar na Casa da Cultsgzace comercial de artesanato
localizado em Recife-PE, utensilios produzidos edrg sab&o, da cultura mineira.

Em Pernambuco, tanto faz estarmos na feirinha de\Bagem, na capital, no
Mercado da Ribeira, em Olinda, ou na Feira de CGaruaa cidade hombénima, que os
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mesmos objetos de carater artesanal sdo oferetasds,aqueles de distintas partes do
estado, como de regides externas ao mesmo. Algtesfias do Alto do Moura, bairro
em Caruaru-PE reconhecido como polo de artesgpataneio de entrevistas informais
nao estruturadas, afirmam que, ao criarem uma pegap, por exemplo, uma boneca
de ceramica, reproduzem na mesma o modelo do briwcocabelo e/ou da roupa da
“moda’ que estad sendo divulgada na novela vigergso percebam que isso os faca
vender mais.

Hall (2003) argumenta que as identidades nacior@ssestdo livres do jogo de
poder, de divisdes e contradi¢Oes internas, ddddak e de diferencas sobrepostas. Em
contrapartida, para o autor, as identidades locais particularistas estdao sendo
reforcadas em funcdo da resisténcia a globalizagdm o impacto do “global”, ha um
novo interesse pelo “local”’. Assim, apesar da oagéo de oferta de objetos artesanais,
ainda é possivel encontrar aqueles artefatos quiest@acam frente aos demais por
realmente transmitir a esséncia sociocultural depowo. Nomeadamente o artesanato
tradicional, como indicou Garcia Canclini (1983) eulinaria local juntamente com as
atividades cotidianas da populacéo local, dao fsigwio ao espaco.

Para Florissi e Valiati (2009), a partir do sentwioede pertencimento de uma
comunidade a algum bem e/ou fazer cultural e aestarno, serd possivel identificar
valor nessa relacdo, ainda que ndo necessariamenfgerspectiva econdmica. A
ocupacao do espaco cria vinculos de pertencimem@@agregam valor ao tecido urbano,
a partir de locais voltados a praticas culturaim@csignos de reconhecimento dos
agentes que ali transitam.

A partir de observacdes empiricas realizadas raleide Recife-PE e diante das
consideracOes apoiadas nos autores supracitadesticamos:

1) Quais aspectos precisam estar presentes nggesmanerciais de artesanato
para que a populacéo local os reconhegca como uar, lpgr permitir sua vivéncia
sociocultural?

2) A comercializacdo dos distintos tipos de artagarjartesanato tradicional,
culinaria local e souvenirartesanato “de massa’) interfere no uso dos espacos
comerciais de artesanato pela populagéo local?

3) Em que medida a percepcao da populacao loced ssipacos comerciais de
artesanato como lugar e, consequentemente, o tesufos mesmos pela populacdo

local interferem na atratividade desses espac@sqgsaturistas?
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Partimos da hipdtese de que se 0 espaco tornadasigamente, focado no
turismo, pode perder a sua vida, sendo abandonadesiateressante para todos:
populacao local e externa.

Assim, objetivamos analisar, a partir da particgeagla populacéo local, trés
espacos comerciais de artesanato da cidade deeRé&wfnambuco, Brasil, para
entender quais aspectos precisam estar presesgssrespacos para permitir a vida do
mesmo, dando mais qualidade de vida a populacéal, lgcie tera mais espacos
percebidos como lugares, por acomodar suas vivesoeoculturais e incrementar o
turismo.

Para alcancar os objetivos pretendidos, foramzaddis pesquisas bibliogréaficas
e documentais, além de pesquisa empirica em espagoarciais de artesanato, em
situacao real de uso, por meio de observacOeseamaiicas, observacdes participantes

e entrevistas nao estruturadas com a populagélo loca

O artesanato e suas interacdes socioculturais

Segundo Featherstone (1997), a intensificacao wuo fde bens e imagens
culturais em direcdo a cultura do consumo tornas rddicil ler a cultura, atribuir um
significado e um relacionamento fixos entre um gign uma imagem cultural e os
atributos sociais da pessoa que usa ou consombeasse

Quando nos propomos a conceituar os distintos tpoartesanato, percebemos
que esta distincdo pode ser carregada por divergpgsocos. Ainda assim, acreditamos
ser necessaria uma divisdo mais acurada, ja gassévpl perceber que entre as praticas
e seus objetos ditos artesanais existe uma diaglside resultados. De fato, ndo sao
iguais. Em contrapartida, o artesanato, em com@arags avancadas técnicas de
producdo industrial, possui caracteristicas quemippem a convivéncia de tais
diversidades na organizagdo de um conjunto Unico.

Garcia Canclini (1983) explora bastante, em seabathos, a oposicdo de
produto industrial x artesanato. Para ele, o anssgpode colaborar na revitalizacao do
consumo pela possibilidade de se diferenciar iddaimente e estabelecer relagdes
simbdlicas com modos de vida mais simples, com natareza nostalgica ou com 0s
artesdos que apresentam essa proximidade perdida.

Porém, essa visdo pode cair na caracterizacao apegorda “arte/cultura
popular”. Diversos autores (Arantes, 2012; Fradi94i Kelly, 1979) discutem que
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vinculado “aos usos do povo”, este conceito podeecco risco de ficar preso a
desgastada armadilha da oposicdo da ebtsuspovo. Neste aspecto, o artesanato,
enquanto representacdo popular, € colocado nuno ptexpressivo, é designado:
ingénuo, espontaneo, simples, primitivo, singeln &rande parte dos julgamentos
sobre o0 assunto esta marcado por essa dualidade.

O aspecto que defendemos como fundamental aotartefasanal é o do carater
sociologico. Corroboramos com Garcia Canclini ()98 defende este ponto de vista
afirmando que os objetos artesanais se diferend@snindustriais pela significacao
socioldgica e comunicadora que carregam sobrendieizda localidade.A natureza dual
gue fomos buscar no trabalho do autor se estabgleémedo o artesanato, enquanto
produto cultural, € tomado como representacdo. @ndmmento profundo deste
fendbmeno sera obtido através da relacédo entrdidaga social na qual esse objeto esta
inserido e sua representacéo ideal. O que o othiiersuso que ele quer dizer.

Para o autor, ha nesse produto um processo de @anéo, que engloba uma
estrutura triplice: emissdo-mensagem-receptor. Estedo da sua estruturagdo como
uma situacdo comunicacional que reside o significatial do artesanato.

Assim, com base no exposto, atribuimos a concéituag artesanato tradicional

como aquele em gque realmente sdo passados osagspectais e culturais de uma

determinada regido. Nesses artefatos, o artesd@e=sicupado com a mensagem que
ele passara aqueles que entrardo em contato cdmeim,ondo importando apenas o

lucro. E uma forma de expressdo genuina de um,lagatuzida pelos materiais de

conformacdo (materiais disponiveis e significatidesuma determinada regido), pelos
modos de fazer (técnicas, tradicdes e limitagcbedytivas do artesédo, dos materiais e
da regido) e pelas mensagens sobre o local e sstismes que 0 artesdo deseja
representar.

No mesmo sentido, conceituamos a culinaria tiparaccuma forma auténtica

de traduzir usos, costumes, modos de fazer, materisabores de uma localidade. A
forma como os alimentos e as bebidas sdo prepaeadlegustados, com seus rituais de
preparo, significacdo de acordo com a época e @roweho sdo saboreados (modos de
aprecia-los, pessoas que sdo escolhidas para adcoanpa degustacdo) dizem muito
sobre a regido e seus aspectos socioculturaigmiissliversas mensagens aqueles que
se inserem neste processo.
Neste sentido, destacamos o enfoque de Michel diedle(1998), que abre

novas formas de olhar e compreender os espacostia gas pequenas operagdes
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cotidianas que originam as praticas sociais dagugle os habitam. Estas praticas,
“artes de fazer”, empreendidas pelas populacdegy@ico evidentes, dispersas, muitas
vezes silenciosas, todavia, revelam maneiras astigide reapropriacdo do espaco.

Em sentido contrario, encontra-sesouvenifartesanato “de massa”. Nessas

pecas, o produtor ndo estd interessado em pasalgugu mensagem sociocultural a
guem vai entrar em contato com o objeto; a preagg@geele estad no comércio. Para tal,
utiliza as mais diversas técnicas de producédo eie, séarketingmidia para entender
como os produtos podem ser mais lucrativos e dgaeaconomicamente. Nessa
tentativa, as qualidades de acabamento, estéticarimsipalmente, simbdlica se
enfraguecem ou mesmo desaparecem. Frade (1994)mmhencesta vertente de
“industrianato”, por se tratar da producdo em séige produto artesanal visando
exclusivamente o lucro.

Fernandes (2008) e Frade (1994) alegam que meitas de artesanato surgem
com o intuito de vender artefatos artesanais raggo® com o tempo, passam a vender
uma seérie de outras coisas que nao podem ser ecasdd artesanato, devido aos meios
utilizados na producéo. A introducdo do “industaitari reflete também nos espacos
comerciais de artesanato, jA que os artesaos pencelnecessidade de se adequar ao
mercado, modificando as caracteristicas de suaspBQr consequéncia, 0s espagos de
venda sdo descaracterizados de sua funcdo primeiém transformados em espacos
comerciais de variedades, além de contribuir paeatqdos os espacos de venda de
artesanato tornem-se uniformizados.

Para Arantes (2012),

a producdo empresarial da arte “popular” — qualquee seja a
orientacdo ideologica e politica de seus respoiséaveetira-lhe duas
dimensdes sociais fundamentais. Alterando datal tecapresentagéo
e a propria organizagdo do grupo artistico, elesframa em produto
terminal, evento isolado ou coisa, aquilo que, em sontexto de
ocorréncia, € o ponto culminante de um processopague de um
grupo social e a ele retorna, sendo indissociaaelida desse grupo.
Os gestos, movimentos e palavras, em que pese twdo
aperfeicoamento técnico possivel, tendem a perelersgnificado
primordial. Eles deixam de ser signos de uma detexha cultura
para se tornarem ‘“representacées” que “outros” nfazdela
(ARANTES, 2012, p. 19 e 20).

Portanto, reafirmamos a necessidade de se terlaaate comercializar
artesanato como artefatos significativos de uméuraul Por mais que se entenda a
necessidade de subsisténcia das pessoas, detess dl@nrenda, elas precisam perceber
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que as pecgas artesanais que, de fato, traduzemt@sple identificacdo sociocultural e
da memodria de um povo possuem valor agregado. 8saaatos que traduzem a
vivéncia de um povo podem ser considerados docurselet memaoria vivos.

Segundo Abreu (2011), para contribuirem para adtolagdo da memoéria de
um povo, os produtos devem carregar um conjuntoletigbrancas construidas
socialmente e referenciadas a um grupo que tragscenindividuo; os objetos
artesanais e seus locais de comércio precisamrpassaater social, familiar e grupal
da memoria.

Conforme Halbwachs (2006), memoria coletiva € tamhéna corrente de
pensamento continuo, que retém do passado sontpiile que esta vivo ou capaz de
viver na consciéncia de um grupo. O autor distinpeen a memoaria coletiva da

memoaria historica.

Concluimos que a memodria coletiva ndo se confundea histéria e
gue a expressaunemoria historicando € muito feliz, pois associa dois
termos que se opdem em mais de um ponto. (...)dEah g histéria s6
comeca no ponto em que termina a tradicdo, momemtaque se
apaga ou se decompde a memodria social. Enquangistuluma
lembranca, é indtil fixa-la por escrito ou purairagesmente fixa-la.
A necessidade de escrever a histéria de um perdiedaoma sociedade
e até mesmo de uma pessoa sb desperta quandé ektaq bastante
distantes no passado para que ainda se tenha ptw tempo a
chance de encontrar em volta diversos testemunhescgnservam
alguma lembranca.

(...)

A memodria coletiva se distingue da histéria sobo pmlenos dois
aspectos. Ela é uma corrente de pensamento contéeioauma
continuidade que nada tem de artificial, pois nét@m do passado
sendo o que ainda esta vivo ou € capaz de viveonsciéncia do
grupo que a mantém (HALBWACHS, 2006, p. 100-102).

Corroboramos com Halbwachs (2006) e Abreu (201&)drfendem a memoria
coletiva como uma memoria viva. E apenas quandeecsg quer lembrar ja esta muito
distante no passado, quando a memdria social ga apase decompde, que ela tende a
se transformar em memoaria historica.

E na condicdo de objeto histérico que o artesamatontra espaco nas vitrines
dos museus. Sao recolhidos, classificados, rotsl@dorganizados nas vitrines, onde
podem chegar a exibir statusde obra de arte. Se ndo alcancar tal valorizaciseuo
carater estético, o valor da antiguidade, de hetiade pode realiza-lo. Mas, por tras
dos vidros, o artesanato corre 0 risco de perdds # sua dinamica, podendo ser
reduzido a objeto. Visto apenas como produto ecofimo processo, acao que envolve
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ndo apenas sua criacdo, conformacdo, como sudacéioue seu consumo. E nesse
sentido que o espaco comercial de artesanato tpel pamordial na manutencéo da
cultura, contribuindo para que a elaboracao, agio e uso dos objetos e a propagacao
dos costumes que caracterizam uma populacdo centinkvos no cotidiano e na
memo©ria coletiva do local.

Ao escolhermos registrar as experiéncias da pofaoldgcal nos espacos
comerciais de artesanato, identificamos a impoidadas referéncias culturais em
circulacdo nesses espacos para a construcéo daislades local, regional e nacional,
propiciando que o publico mais amplo possa percédier espacos de forma mais
abrangente, reconhecendo seus papéis na histtaianemaoria de um povo.

Espacos Comerciais de Artesanato e identificacéinial

O segmento econdmico “cultura e lazer” é um dosmais cresce no mundo.
Porém, sua importancia extrapola questdes purameat@ndmicas (THIRY-
CHERQUES, 2006). Para Florissi e Valiati (2009), vadorizacdo dos fendémenos
culturais existem dimensdes importantes a tomaddedesdo acerca da alocacdo de
recursos por individuos e sociedade. Tais dimensd@sm ser expressas pela distingdo
entre bens tangiveis, dotados de materialidadeneaftores de capital fisico, humano e
natural, e bens intangiveis, com condicdo de inaditlade, formados por componentes
de significado simbdlico e de sentido de identidd&lg@rupos sociais ao entorno.

Nos espacos comerciais de artesanato, agrupammseargyiveis e intangiveis.
Os primeiros podem ser mensurados pelo valor ecianddos produtos artesanais,
como Gomes (2006) destaca: os produtores de aamtesastido entre as ocupacodes
relacionadas a atividades culturais e criativas gpeesentam maior participacéo
relativa no nimero total de pessoas ocupadas, emntcAmacional. No ano de 2003,
19,6% da populacéo brasileira trabalhava como&utddo cenario pernambucano, essa
estimativa apontou que 29% dos pernambucanos aitinbua renda a partir do
trabalho artesanal, naquele mesmo ano.

Os aspectos intangiveis percebidos no espac¢o ciaiele artesanato
concernem as sensacdes percebidas no espacojraasirinusicas, dos cheiros, dos
sabores, das interacdes interpessoais, das céstacter de cada ambiente, dos efeitos
maximizados pelas trocas e manifestacfes socioaigdtgue podem ser efetivadas
nesses espacos, traduzindo a identidade da lodeliBarém, para isso € necessario que
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a populagéo local tenha a sensagcao de pertencimaengspaco, cabendo ao poder
publico, a partir de seus projetos de politicadipéd, manejar as variaveis que devem
estar presentes nos espacos comerciais de artesandefini-los e manté-los.

Guy Debord (1997), icone no movimento contra aucallespetacular, contra a
passividade e a alienacdo da sociedade, ao discptanejamento do espaco, afirma
que o turismo, enquanto subproduto da circulacdondecadorias e de pessoas se
resume ao lazer de contemplar o que ja se tornoal.b® fato dos lugares serem
planejados para a demanda turistica, com fins @cimog, ja € garantia de equivaléncia
entre espacos. Ele defende a participacdo ativandodduos em todos os campos da
vida social e, principalmente, naquele da cultumapminimizar os efeitos da
banalizacdo do cotidiano encarado como mercadoria.

Segundo Santos (2009), a dinamica de producéo pEc@s composta pela
coexisténcia dialética de verticalidades e horialisdes, sendo que as ac¢des verticais
se manifestam majoritariamente por relacdes destadb ponto de vista fisico e de
interesses, entre os lugares da decisdo e daasf@bivdas acdes, atingindo o espaco
globalizado de relacdes. As horizontalidades, pan®z, se caracterizam pelas relacbes
locais ou entre locais, pelos interesses dos usdggos, gerando uma coesdo entre
lugares geograficamente contiguos.

Discutimos que, em muitos casos, ha um esforco peder publico em captar
investimentos, capital estrangeiro e turistas adeg acarretando em verticalidades que
modificam as caracteristicas do espaco urbanoegagdo a populacdo local e focando
apenas no turismo. Além dos casos em que essasalidades se consolidam na
adocdo de modelos de espacos estrangeiros, semosegar em acomodar a vivéncia
local, contribuindo ainda mais para a padronizali@ambientes e segregacao espacial
da populacéo local.

Ao ndo permitir a convivéncia da populagdo locahcos turistas, estes néo
conseguem apreender a esséncia da localidadeg ja gspaco, descontextualizado da
esséncia cultural e social da cidade, por focanagpeo capital turistico, ndo permite a
efetiva troca de valores entre ambos.

Neste mesmo sentido, nesses locais, 0 turismo guestla é o turismo de
massa, classificado pelos estudiosos em turismo c@&gativo, que 0s visitantes “usam
e jogam fora” os espacos sem a preocupacdo dery@des ou de assimilar algo a
partir deles. Por consequéncia, quando passa admmhuela cidade ou daquele
espaco, o0 mesmo ja esta debilitado, fica abandonadonbito turistico e a populacéo
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local, que j& estava segregada, perde ainda mgiglpm de ter na cidade um espaco
abandonado, néo se identifica com o ambiente eseduwercebe como pertencente ao
mesmo.

Butler (1980) explica esse fendbmeno ao fazer relad@ ciclo de vida do
produto com o ciclo de vida do espacgo turisticasimiscomo ocorre quando é lancado
um novo produto no mercado, 0 espaco turisticoappss diversas fases, variando da
ascenséao ao declinio.

Primeiro, a fase de exploracdo, o lugar € desamb&tnimero de turistas &
pequeno, ha pouco cambio. A esséncia do lugar astdgpreservada.

Depois, ha um periodo de integracdo do lugar densesturistico. Ao aumentar
o volume de turistas, criam-se novos empreendirsetosticos para atender a essa
demanda. A economia turistica fica mais complexapulacao local € mais envolvida
por meio da criacdo de empregos oferecidos e/ougar lvé a chegada de grandes
investidores externos.

Quando o espaco regional esta totalmente absopati atividade turistica,
assiste-se a uma multiplicacdo dos lugares desBnadesta atividade, depois a sua
especializacdo e a sua hierarquizagédo. O “deseématto” corresponde a um periodo
de importantes transformacdes fisicas do lugar, tuefas aprovadas pela populagéo
local.

A chegada do turismo intenso seria concomitantspg&ate de crise do lugar
turistico, até mesmo seu declinio, pois este titudsmo modifica consideravelmente
o lugar, degradando-o. Surgem, entdo, os probldigpados ao meio ambiente, a
degradacdo da qualidade dos servicos ou a fatavel&@icos, principalmente
conflitos com a populacao local. A atratividadeldgar declina, o nimero de turistas
também. Assim, percebe-se que o lugar foi des@izatio para atender a populacao
turistica e, em funcéo disso, perde sua atratieidReésta & populagéo local arcar com o
prejuizo de conviver com espagos que nao atendamasaexpectativas e necessidades.
O espaco precisa ser reciclado de modo a criarsratvatividades e atender aos anseios
da populacéo local.

Butler (1980) coloca que este ciclo pode ocorretotamo ambito micro, de um
espaco, um objeto arquitetbnico, como em escalaonde uma cidade.

As industrias da cultura e do turismo dependemtaiitente do consumo dos
espacos e bens culturais e é esse consumismoatujueg seria o responsavel pela
destruicdo dos valores destes bens, uma vez gee @&cisam ser moldados para o
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consumo massificado. Hall (2003, p. 75) afirma faea difusdo do consumismo, seja
como realidade, seja como sonho, que contribuia pase efeito de ‘supermercado
cultural’.

Gomeset al (2006), em relatério que expdem panorama do egtahbopotencial
turistico de Pernambuco, tracaram recomendacoes guéies publicas e privadas ao
incremento de agbes futuras possiveis ao turisntoapducano. Entre as quais
destacamos a énfase que os mesmos deram a pdadibitie permitir ao visitante a
vivéncia de experiéncias memoraveis. E defendemagieema mais usual de criacao
dessas experiéncias € por meio do contato destasasopessoas das comunidades
locais, corroborando com a hipétese deste trabalho.

Diante de tantas manifestacdes que compdem a uitlaat pernambucana, é
importante promovermos a discussdo e valorizacd® pidticas culturais que
transformam os espacos comerciais de artesanatdugan, contribuindo para a
aceitacdo e legitimidade desse fazer nesses espdgomodo que as formas de
expressao, as celebracbes e os lugares possantutompsttriménio, principalmente
para aqueles que séo responsaveis diretos porraasiestacoes, a populacao local. A
promocédo do reconhecimento e da autoestima dostdete das praticas culturais em
questdo contribui para que o publico mais amplsggerceber, nesses espagos, seu
papel na definicdo da memoaria e da historia locatjenal.

Conforme Bonnemaison (2002), a relacdo simbdlicstente entre a cultura e o
espaco se exprime e se fortalece através do taritfsta relacido se estabelece por se
articularem trés elementos complementares: um grsmoal, sua cultura e seu
territério. Compreendemos os lugares como polodgears grupos se concentram e
onde sua cultura se condensa em simbolos: materisdnatravés de suas arquiteturas,
ou imaterialmente, através das praticas que nelesatizam, dos significados que neles
permanecem impregnados. Lugares sdo localizacéedrsente construidas, nos quais
ocorre a producgdo de sentido no espaco. Para pemsaitorio € necessario considerar
a dimensdo humana, ou melhor, um grupo social, segual ndo haveria cultura,
apenas natureza. Assim como é preciso assinalanrgugrupo ndo pode prescindir de
um “territério-portador”.

“A idéia de cultura, traduzida em termos de espaéo, pode ser separada da
idéia de territrio. E pela existéncia de uma caliyue se cria um territorio e é por ele

que se fortalece e se exprime a relacdo simbdkisteate entre a cultura e o espaco”
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(BONNEMAISON, 2002, p. 101-103jc). Um grupo social, sua cultura e seu territério
seriam, pois, complementos indispensaveis para i@nger esta relacao.

Estes ambientes, sendo espacos de criacdo, caoulago e consumo, quando
conseguem abranger identificacdo sociocultural, mpr@m a aglomeracdo de
atividades e a interacdo social. Quanto mais alpgpao local se identificar com o
espaco, mais atividades possivelmente serdo agre@did promovendo a ocupacéo de
espacos publicos adjacentes, além da sensacaoriecpaento, agradabilidade e

respeito possibilitarem maior tendéncia deste seygpvado pela populacgéo.

Os espacos comerciais de artesanato do Recife:aloalagem metodologica

Vargas (2001) enfatiza que a necessidade do eocparta a realizacdo da troca
leva a atividade comercial a procurar 0s lugares prapicios a esse encontro, 0s quais
coincidem com o cruzamento de fluxos de pessoasmuocais onde outras atividades
sociais acontecam pelos mais diversos motivogji@elj politica, diversao, cultura.

Pintaudi (2011) adverte que, ao tomarmos a pelispetinear no tempo
histérico, encontramos os mercados publicos compages de troca sempre presentes
nos agrupamentos humanos, desde os tempos maiwselfriste, entdo, uma relacao
direta entre a maneira como produzimos a sociegl@deotidiano, que € seu produto.

Para Silva (2007, p. 4), “¢ o mercado, o principahto de encontro entre
vendedores e compradores de qualquer comunidadmayritransformando-se pela
tradicdo em centro de convivio onde melhor retsataima cidade”. Por este motivo,
selecionamos dois importantes mercados publicafenses, Mercado de S&o José e
Mercado da Boa Vista, para realizar nossa pesgeisampo, buscando cruzar o aporte

tedrico com os dados encontrados em campo.

A vida pulsa nos mercados publicos do Recife. Saitepde sua
identidade. Emprestam-lhe charme e revelam o cadétesua gente,
seus habitos, costumes, sua cultura. Conferem¢c&@diSao Joseé,
Madalena, Boa Vista, Encruzilhada, Casa AmarelatdcSAmaro...

S&o0 24 ao todo, alguns com anexos, somando 2.XEs bbBada qual
com sua personalidade e importancia na vida da cokade

(PREFEITURA DO RECIFE, 2013).

Além dos mercados selecionados, percebemos tambémpartancia de
analisarmos a vivéncia da Casa da Cultura, espaltade principalmente a venda de

artesanato com fins turisticos. Os trés ambieréiesraconhecidos espacos comerciais
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de artesanato da capital pernambucana e foramis®dos em funcdo de seus
contrastes e similaridades.

Foram realizadas observacfes assistematicas, ab8esv participantes em
situacao real de uso, tanto durante fins de senm@map ao longo da semana. As
observacdes consistiram em vivenciar os espacgosynando entender a relacdo deles
com as pessoas, tanto a populacéo local como axtern

Nessas ocasides, foram realizadas, ainda, ena®vigio estruturadas com
frequentadores do local. Nessas abordagens, formstignados dados pessoais dos
entrevistados, como género, idade, escolaridadeofesgiio, no intuito de tracar um
perfil social dos respondentes; além de pergurefasionadas a interacdo e percepgao
dos mesmos sobre 0 espaco em que se encontravashree s demais espacos
comerciais de artesanato em analise, caso os as#se. Contamos com uma amostra
de doze pessoas, todas selecionadas aleatoriantememento da pesquisa.

Entre os entrevistados, 41,67% possuiam o ensperisucompleto, 0S mesmos
41,67% haviam concluido o ensino médio e 16,66%ahacursado apenas o ensino
basico. A maioria, 58,33%, era do género feminkfittre as profissées, encontravam-
se: designer arquitetos, administradores, motorista, auxi#iaradministrativo,
webdesignervendedores de loja, estudantes. A idade dosmdsptes variava entre 18

e 52 anos. Todos os entrevistados eram moradoiRegiao Metropolitana do Recife.

O Mercado de Sao José

E o mais antigo edificio pré-fabricado em ferroBrasil, exportado da Europa
para o Recife, no final do século XIX.

Foi projetado pelo engenheiro da Camara Municipal Recife, J. Louis
Lieuthier, em 1871, que se inspirou no Mercado dmn@lle, de Paris, e construido pelo
engenheiro francés Louis Léger Vauthier, resporistarabém pela construcdo do
Teatro de Santa Isabel, até hoje presente na lcppiteambucana.

O Mercado de Sao José foi inaugurado no dia 7 wenbeo de 1875 e assim
chamado por ter sido edificado no bairro de S&é.Jea construido no mesmo local do
antigo Largo da Ribeira do Peixe, onde eram comleradas varias mercadorias de
consumo da cidade do Recife.

Desde a sua criacdo, passou por algumas reforomas, @ de 1906, cujas obras
duraram dez meses, e a de 1941, quando foram do®as cobogds de cimento, em

Pagina | 124
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.21H-:136, 2013ISSN: 2238-6270.



substituicdo as venezianas de madeira e vidro. Ambadificaram a sua feicédo
original, porém sua estrutura de ferro permanetata.

Em novembro de 1989, uma parte do Mercado foi dielstipor um incéndio que
danificou sua estrutura. As obras de reconstrug¢doram iniciadas quatro anos depois,
em 1993, e sua reinauguragao ocorreu em 12 de mart®94 (GASPAR, 2009).

Conforme Lins (2007), o mercado € composto por Gfiflxes e 80
compartimentos na area externa, acrescentandox&$ loe peixes, 12 de crustaceos e
80 de carnes e frios, totalizando 757 pontos delagndos mais diversos produtos. A

partir da figura 1,é possivel ter uma nocéo daimtelo Mercado.

Figura 1: Mercado de S&o Josg, visdo interna, @staque para comércio de
crusticeos; venda de artesanato na parte postarioragem. Fonte: Acervo da autora (2012).

De acordo com Guilleret al (2012), atualmente, o comércio de artesanato
constitui quase 80% de seus boxes e permission&iiasatividade que caracteriza o
local, e € como centro de distribuicdo de variggass que se tornou conhecido. Em
contrapartida, afirmam que n&o percebem nos paon&sos do Mercado de Sdo José
uma preocupacao muito grande com o publico detasrig\firmam que, assim como a
oferta de produtos, a clientela do local € bastgrd@de e variada, ndo dependendo
exclusivamente do turismo.

Os mesmos autores, ao analisar as praticas csltaraociais presentes no
Mercado de Sado José, tombado, em 1973, pelo hostitor Patrimdnio Histdrico e
Artistico Nacional (IPHAN), e, hoje, um dos maioesgpacos comercias de artesanato
da cidade do Recife, que convive com a populagéiterse circulando para comprar
peixes, alimentos, ervas ou, como se diz corrigonente, “para fazer a feira”, afirmam
que o mercado se mantém vivo em funcdo da dinaqueacongrega entre distintos

atores sociais.
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Neste lugar, as pessoas se declaram como pertescaat mesmo: 0S
comerciantes de artesanato demonstram as pecatlasdde suas pecgas; a culinaria
tipica do estado € encontrada em todas as bancasniga, que pode ser acompanhada
por uma cachacinha ou uma cervejinha para “jogaversa fora”; as vendedoras de
ervas e raizes passam receitas, através de chi&ires,eaos mais diversos males; e
agueles males que os remédios ndo puderem curarermado sdo sanados por artigos
religiosos; além dos que buscam os tradicionaisesitos para a “feira” da semana e 0s
que sao atraidos pelas atividades culturais reladms a festa, danca e musica, em

datas comemorativas.

O mais que centenario Mercado de S&o José permaneato,
pronto para receber seus visitantes: pessoas gugagdear, conhecer
ou fazer compras. S&o turistas, visitantes loessplares, donas de
casa, revendedores, todos querendo o melhor pelorrpeeco. Para
chegar la, uma das opc¢bes é ir pela Rua de Satda dRie nos
transporta a um universo de lojas populares, oad#ehudo, a pregos
bem convidativos. Ao longo do percurso, uma panmsadgreja de
Santa Rita — a santa das causas impossiveis diparaisita de fé ou
um pedido e uma promessa para a solucédo de prablé&wdinal da
rua, a visdo do Mercado, imponente, belo, majestsdutor. Uma
volta ao passado. A entrada, o dificil é escolheromedor mais
atraente. Artesanato em madeira? Em couro? Emoed&dh corda?
Em ferro? Em barro? Artigos religiosos, catélicas de umbanda?
Material para costura? Flores, vasos, artigos llmsla roupas,
sapatos, bijuterias, redes, malas, artigos deaapara festas? Pratos,
panelas, raspa-coco e grelhas? Cestas, caixasi® mas pensar, no
Mercado de S&o José podera ser encontrado. Senddslaereais e
alimentos sempre frescos, como frutas, verduramesa peixes,
crustaceos, chargues e outros tipos de carnendtica imaginacao
doschefsmais exigentes, que sempre vao la escolher suasdogias
(LINS, 2007, p. 53 e 55).

Essa vitalidade foi confirmada com nossas obseesma8sistematicas e a partir
dos relatos obtidos com entrevistas informais daegesadas.

Uma das entrevistadas, designer, recifense, 25 elatou: “acho um lugar que
possui uma mistura bacana de cultura! Possibilidielencontrar lembrancinhas de
viagem e alimentos de feira no coracdo da arearctmhda cidade. Onde tem artefatos
da cultura pernambucana tipica, a0 mesmo tempauipas®fatos ligados a cultura
africana, alimentos frescos. E tanta diversidade pgrece que ndo combina, mas é
muito bom exatamente por isso. O mercado atendeistas, aos recifenses de baixa

renda, a classe média que consome manufatura.i®edeum local melhor estruturado
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e seu entorno revitalizado. E uma area bem bopétieece uma pracga, no encontro de
ruas estreitas do velho Recife, mas encontra-seger as moscas e aos mendigos”.

De fato, as observacdes assistematicas corrobomm @ colocado pela
entrevistada, a diversidade de produtos é tdo gradestinada aos mais diversos
costumes e praticas para amplo estrato social plaggio. Também corroboramos com
a entrevistada em relacdo a necessidade de atpalgipoder publico para a area. A
manutencéo de limpeza e conservacdo do entornoetlcalitb deixam muito a desejar.
Parece que o poder publico ndo atentou para o ovotencial turistico e cultural que
a area abriga, ja que, infelizmente, em nosso paemos um momento que o
importante é deixar os espacos turisticos limplognitos “para inglés ver”; parece que
0s espacos destinados primordialmente as populdgfais ndo precisam de atencao.
Porém, ainda assim, a vitalidade do espaco conherseu entorno fala mais alto e atrai
grande quantidade de pessoas, tanto populacacctmoal externa.

Outra entrevistada, arquiteta, 33 anos, morador&Relfe, relatou diversos
aspectos que a fazem sentir o espaco como um fagando-a se identificar social e
culturalmente com o Mercado de S&o José: “os sohi;heiros e 0s sabores me
embriagam quando estou la. Tenho uma sensacacdfolegante no Mercado, talvez
pelo clima caseiro que um local tao tipicamentedestino me traz. Nossa! Ver todas
aquelas frutas, todo aquele artesanato... seravie aqueles forrés e bregas... Nossa!
E simplesmente um banho de alegria no meu dialo@asto de |4 que sempre quero
levar meus amigos turistas para, quem sabe, lacelesigam entender o que é ser
nordestino!”.

A sensacao de lugar percebida pelos frequentadorespaco € facilitada pela
presenca de aspectos da vida nordestina e, prlimepge, pernambucana. Seus cheiros,
gostos, fazeres e tradicdes estao presentes encamatiteho do Mercado.

De acordo com Lins (2007), todas essas sensacOscipdas pelos cinco
sentidos em consonancia com os personagens dq todazem especial. O autor
destaca, entre muitos, um senhor conhecido comaofdite, famoso contador de
“causos” que trabalha com comércio de refeicbesap€lido o acompanha desde a
época de sua chegada ao Mercado, em 1963, quassdwain que ele falava tanto que
parecia um microfone.

“E um lugar para ser conhecido e jamais esquebiisita imperdivel para quem

vem ao Recife, ou mesmo, para quem aqui resid®&$L.R007, p. 55).
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Assim, o Mercado de Sdo José torna-se atrativotwistas sem perder sua
funcionalidade e atratividade aos pernambucanosofitrério, justamente por permitir
a real vivéncia da populacdo local em seus espacgge encanta os turistas, que
conseguem entrar em contato com a esséncia cuitw@tial transmitida pelo lugar. E
o fato dele ser um bem tombado, por manter suataiga de ferro original, torna-se
um mero coadjuvante de sua atratividade.

O Mercado da Boa Vista

Construido na primeira metade do século XIX, o Mdectorna-se o
centro de compras do Bairro da Boa Vista, entdoitdwn por
“pessoas de fino trato”, segundo o linguajar dacapdli, de tudo
tinha para satisfazer a freguesia.

Hoje, com os costumes modificados, o0 Mercado jaén@ainico local
de comércio do Bairro, cujo perfil dos habitantasitém mudou,
tornando-se bem mais popular. No entanto, a esfratquitetbnica
permanece firme, desafiando o tempo.

Quem passa pela Rua de Santa Cruz, na Boa Vista@lenéa de notar
os arcos do velho Mercado. Alguns dizem que estebrlam os arcos
do antigo Mercado da Ribeira do Peixe, demolida mhar lugar ao
atual Mercado de Sao José. No centro, o arco nimisnarca a
entrada do patio interno. Atravessando os portédermo, chega-se a
um patio de forma quadrada — o atrio, como nastagi®es romanas
— coberto de arvores frondosas e todo cercado opartimentos
comerciais (LINS, 2007, p. 10).

Segundo Prefeitura do Recife (2013), o Mercado da Bista foi totalmente
reformado e reinaugurado em 02 de dezembro de Pa#8ou por outras reformas, em
1991 e 1994.

Atualmente, possui 63 boxes, que comercializam acgreverduras, frutas,
legumes, carnes, aves e frios, além de ervas einhos. Ha nove bares, que servem
comida regional no café da manh&, almoco e jantar.

E na mesa de bar, nos cheiros e gostos que sepgodeber a esséncia da
populacdo local. E é o tipo de artesanato maigildidie perder a tradicdo, pois 0s
aspectos, materiais e costumes relacionados ao pfati bebida sdo os que mais
mostram a esséncia da cultura local, tanto pelp®deentes que fazem parte da regiao
quanto pela forma como as pessoas costumam se pavaidegusta-los. Os sabados no
Mercado da Boa Vista sédo regados por gostos, dhesebores e interacdo social. O
lugar atrai a populacdo local em imenso numero speglastos locais auténticos, a

populacdo vai em busca de apreciar os pratos sipieo culinaria local, como o
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arrumadinho e a carne de sol com macaxeira, regadmyveja, cachaca, musica e
danca. Entre um gole e outro, uma conversa e quegce-se um caldinho, que pode ser
de feijdo mulatinho, de feijoada, de peixe, de camau de aratu.

As figuras 2 e 3 demonstram a vida do local, comntaracdo social

possibilitada, principalmente, a partir dos gost@abores da culinaria local.

Figuras 2 e 3: interacdo sociocultural no Mercaal®da Vista. Fontes: Acervo da autora (2012
e 2013).
As figuras 4 e 5 evidenciam que o Mercado da Baiaviambém se compde a
partir da diversidade artistica em termos de musidanca. A esséncia da populacao

local “transpira” pelos quatro cantos do Mercado!

Figuras 4 e 5: interacdo sociocultal no MercadBaka Vista. Fontes: Pernambuco.com (2013)
e acervo da autora (2013).

A partir das figuras 2 a 5, € possivel percebeivarsidade de atividades que
podem ser desenvolvidas no local. No mesmo espagwjvem em harmonia pessoas
gque buscam o mercado para as mais distintas atesd&azer a feira, adquirir produtos

artesanais, encontrar pessoas, degustar da calioéai, dancar.
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E um espaco vivo! Percebe-se a esséncia da poputagio um todo, o espaco
permite a convivéncia de pessoas da zona norte ®ulddo Recife, de Olinda, de
Jaboatdo dos Guararapes e de todos os interessadesntir e reafirmar a esséncia
pernambucana. Segundo relatos obtidos a partir ntievestas informais, um dos
entrevistados, administrador, 34 anos, moradoatleatdo dos Guararapes, afirma: “é
engracado ver as "patricinhas" de Boa Viagem cliegaara passar a tarde toda no
mercado, se misturando com a galera que sai dalti@laqui [do centro] da cidade,
todo mundo se mistura nas dancas, nas conversss. dgsli, para mim, € um dos
lugares mais "arretados" do Recife!”.

Outro entrevistadowebdesigner 37 anos, morador do Recife, retrata a forte
identificacdo sociocultural que tem com o espaganflo nitido em seu discurso o
carater de lugar atribuido ao Mercado: “sei la @ gujue me faz vir aqui! (risos). Acho
que € o clima de boemia, adoro esses botecositnagis! E algo bairrista... vocé gosta
de estar aqui e pronto, ndo tem explicagcédo. A {@néo é tdo barata... € calor... mas...
vocé gosta daqui e pronto, € um cantinho seu”.

E local de encontro dos mais diversos guetos, metectuais as "patricinhas”,
dos sambistas aos roqueiros, dos formadores dé&opdos que s6 querem descontrair.
E um espaco que todos percebem como lugar, todosesem bem vindos e
acomodados em suas praticas cotidianas.

Lins (2007) conta a historia de Seu Anastacio,ajegou ao mercado, em 1962,
para assumir o boxe do pai. O comerciante relatmos de ouro do mercado com seus
fregueses famosos, como Luiz Gonzaga, Rei do Bgid®,deixava sua cobertura em
Boa Viagem e vinha comprar farinha e feijdo no bads@&umero oito.

As observacdes assistematicas demonstraram que espago essencialmente
destinado e apropriado pela populacdo local, por@mbém €& possivel encontrar
diversos turistas, ainda que em menor niumero, @uatsaidos pela imensa diversidade
sociocultural. E facil notar o fascinio dos vistes externos frente a riqueza e
diversidade cultural do lugar.

Entre os locatarios dos boxes, alguns, como DonaaMsstdo 14 ha décadas.
“Ha mais de trinta anos locatéaria de um boxe, Didiasia tem no Mercado o seu lar,
onde passa o dia inteiro, do nascer ao pér deaealada por filhos e netos que também
ali vivem o dia-a-dia” (LINS, 2007, p. 13ic).

Ainda segundo Lins, uma das tradi¢cdes que se maméercado da Boa Vista
é a caderneta. Os fregueses deixam seus débitizalas@m uma caderneta e pagam ao
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fim do més. Nao sdo mais todos 0s boxes que actlgratica, mas, quando o cliente

é antigo e fiel, abrem uma excecéo.

Mas nem s nas compras de comestiveis e utens#iiaga a atracao
dos mercados. O Mercado da Boa Vista ndo podidifsezente. Havia
as rodas de conversas, as trocas de objetos, @snagdes mais
atuais.

Nos botecos, “bebia-se o0 trago, jogavam-se asstan@ dizer do
folclorista Luis Beltrdo. No entanto era muito maddi naqueles
boxes também se fazia histéria. Através da litesataral, de
cordelistas de passagem, piadas, anedotas, convaesalientes e
comerciantes, passantes, choferes de caminhadriddse estérias
foram se tecendo.

(...)

O Mercado teve, tem e sempre tera 0s seus persmagem ele
perde sua alma, suas estorias, a risada gostosaetedo de prosa.
Os frequentadores dos sé&bados sdo atraidos pos pes@enos
prazeres. Fazer feira é, apenas, um pequeno detéleS, 2007, p.

21 e 225si0).

A Casa da Cultura

Em 1848, o governo da provincia de Pernambucovesalonstruir uma nova
cadeia no Recife. As obras iniciadas em 1850 seaba® no projeto do engenheiro
Mamede Alves Ferreira.

A nova Casa de Detencédo do Recife, com 8.400 nd¢eke construida e 6.000
m2 de patio externo, terminou de ser construidal86Y e seu projeto foi concebido
segundo o modelo de penitenciaria mais modernaeexés na época, na Francga.
Seguindo essa logica, o edificio, inaugurado enb18presenta o formato de cruz, e €
composto por quatro raios correspondentes aos Pocdodeais, todos com trés
pavimentos, que confluem para um sagudo centragrtmpor uma cupula metalica, o
mirante.

O prédio funcionou como penitenciaria durante 1t8sa Naquela época, os
presos eram integrados a dinamica da cidade atdevitabalhos social de reintegracéo.
Produziam péo, pentes de chifre e colecdes de ¢ydotdo, famosos pela sua
qualidade. Além disso, o primeiro estandarte dosWasnhas (tradicional bloco de
carnaval pernambucano) foi bordado também dentrprésidio. Tais aspectos podem
ter contribuido para que, em 1963, o entdo chef€ata Civil, Francisco Brennand,
Imaginasse que aquele local poderia ser transfarmacha casa que abrigasse toda a
producao cultural do estado.
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O prédio tornou-se um dos maiores espacos conerdei artesanato de
Pernambuco, a partir de 1976. Tombado em 1980, petaacdo do Patrimdnio
Historico e Artistico de Pernambuco (FUNDARPE)naldas celas transformadas em
lojas de artesanato, no espaco encontram-se:idivegpecializada em Pernambuco, sala
de pesquisa e cursos diversos, teatro, anfiteatesr®, Museu do Frevo e associacdes
de varias entidades culturais (CASA DA CULTURA, 32D1Porém, ainda assim,
observacdes empiricas demonstram que o espacaznparte da vivéncia da populacéo
local.

Entre as entrevistas que realizamos, quando pedesitsobre o que achavam
da Casa da Cultura, muitos recifenses limitavara-sesponder: “a Casa da Cultura eu
nao gosto muito”. Outros entrevistados, como umeadwa do Recife, administradora,
35 anos, relataram que acham o espaco importaotesep um espaco turistico que
comercializa tantos artesanatos, porém, como alomentre outros, por uma arquiteta
e professora universitaria, 52 anos, moradora d&eR@ercebem que o espacgo parece
meio sem vida.

Apesar de localizado no centro da cidade, comidacié de acesso ao espaco,
acreditamos que por ser um espaco voltado primograle ao turismo, a populagéo
local ndo se sente atraida para vivencié-lo.

Vale ressaltar que na Casa da Cultura os artesamaimercializados séo,
principalmente, aqueles caracterizados cosoavenirgartesanato “de massa”, sem
necessariamente correspondéncia com o0s aspeciosuttatais locais, 0 que acarreta
um espaco padronizado pelas “vitrines” e pecaseoi@as. Assim, muitas lojas,
principalmente as localizadas nos andares supsridoe prédio estdo fechadas ou
fechando, pois depois de percorrer diversas lgjas @s mesmos objetos, o interesse
das pessoas se esvai e desistem de ir aos pavinseiperiores.

A partir de observacgdes assistematicas e parti@papercebemos, ainda, que os
turistas vao ao espacgo apenas fazer compras poetadio se demoram além da compra
de lembrancinhasbuvenirs O incentivo a comercializacdo prioritariamente ao
artesanato tradicional poderia reavivar esse espagtamente com o incremento de
praticas socioculturais para atracdo da populaig@, I[dando vida ao espaco.

As figuras 6 e 7 foram retiradas die oficial da Casa da Cultura e, mesmo

essas fotos, retratam um espaco pouco vivido.

Pagina | 132
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.21H-:136, 2013ISSN: 2238-6270.



Figuras 6 e 7: espagos da Casa da Cultura. F&@®&A DA CULTURA (2013).

Ao comparé-las, por exemplo, as fotos que retratarivéncia da populagcdo no
Mercado da Boa Vista fica evidente a diferenca tuarsensacao de pertencimento que
a populacdo apresenta de um espaco em relacéma out

N&o participar dos espagos citadinos € talvez wnad ativa de participar,
gritando em siléncio, que aquilo que clama por padicipacdo néo interessa a
populacao, ndo lhe passa suficiente atracdo (PARBNM011).

Espacos que nado permitem que a vivéncia cultujal, sk fato, efetivada,
tornam-se obsoletos na dindmica urbana, ainda cedifigacdo e/ou o espacgo tenha

atrativo histérico-cultural.

Consideracoes finais

Acreditamos que o0s turistas, ao visitar uma deteada regido, queiram
conhecer a realidade local, habitos, costumes,rimiatéradicionais, cheiros e sabores.
Assim, englobar populacdo local e turistica hummeegspaco favorece essa troca
sociocultural. Fazemos essa alusado da troca asstdzcinformacdes, de impressdes, de
culturas. Um aspecto importante da experiénciatioai é a interface entre visitantes e
moradores, permitindo que os visitantes se sinteothilos pela cidade em fungéo,
também, do acolhimento por seus habitantes. E, qpagahaja essa relacdo, a cidade
deve permitir o uso dos espacos a sua populacao.

A partir dos estudos realizados, podemos afirma @gpacos que agregam a
populacao local em sua vivéncia cotidiana tém mhences de se manterem vivos,
enquanto aqueles voltados exclusivamente ao turisntem a se tornar obsoletos com

0 tempo.
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Vale ressaltar, ainda, que espac¢os obsoletos,syaeiodem a ser perigosos, ja
que abandonados podem trazer pessoas indesejemtasypndo a inseguranca da area.
Além de ser oneroso ao poder publico, tanto petzessdade de investir mais na
seguranca publica, como na obrigacdo de “criarrosutespacos que atendam a
demanda das populac¢des, sejam internas ou externas.

Em contrapartida, essa “criagcdo” de espacos a aelmag@ndas precisa ser
realizada com cautela, visto que ha uma tendénmigpatler publico brasileiro em
“priorizar” o desenvolvimento de espacos voltadatetnanda turistica. Os locais sao
construidos como uma espécie de cenario, com edsdittas estereotipadas e que nao
atraem a populacéo local. Os espac¢os sdo modificamn o propodsito de “deixar mais
atrativo ao turismo”, porém modifica tanto o locple propicia uma sensacdo de
falsidade do mesmo, diminuindo o interesse do pdfurista em permanecer mais
tempo no local, logo, enfraquecendo mais aindala mb espaco, até chegar a fase do
declinio total.

E importante valorizar as particularidades da kegi@ide esta inserido (ser
‘parecido consigo mesmo’ e ndo imitar outros Ig¢aisostrando as comunidades e ao
poder publico que o fato do lugar ser proprio/Uiapque o faz existir e ser atrativo.

Diante da diversidade cultural recifense, percelseque o artesanato tradicional
e a culinaria tipica, com seus materiais, coresira$, sabores e costumes, contribuem
para a apropriacdo espontanea da populacéo locaspacos como o Mercado de Sao
José e o Mercado da Boa Vista, percebidos pelalggfu local como seus lugares,
traduzindo sua identificagdo sociocultural e famead se sentir “em casa’. O
compartilhamento dos espagos com 0s “gringos” éagpaima peculiaridade da

simpatia do povo nordestino em gostar de dividin ¢odos o que é bom!
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