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Resumo: O projeto conservador no qual se sustentou a ditadura militar brasileira vai além da
questdo da violéncia fisica. Este projeto também pode ser observado nos ideais que pautaram a
visdo da ditadura a respeito do “homem brasileiro” e da “sociedade brasileira”. Via Escola
Superior de Guerra, foi elaborado um conjunto de caracteristicas que seriam as adequadas para a
formacdo do “brasileiro ideal”. A defesa destes valores demonstra a contradicdo que
acompanhou toda a ditadura militar brasileira: por um lado, uma preocupagédo com a
modernizag&o técnica e, por outro, uma tentativa de lutar contra esta mesma modernizagdo, no
que diz respeito ao ambito das relagdes sociais. O objetivo deste artigo serd analisar como 0s
anuncios veiculados na televisdo dialogam com esta contradicdo. Para a confec¢do do texto
serdo utilizados os Manuais da ESG (1976 e 1983) e os anuncios veiculados na televisao.
Palavras-Chave: Propaganda; ditadura; conservadorismo; modernizagao.

Abstract: The conservative project in which it supported the Brazilian military dictatorship
goes beyond the issue of physical violence. This project can also be seen in the ideals that
guided the vision of the dictatorship about the "Brazilian Man" and "Brazilian society." Via
School of War, it designed a set of features that would be appropriate for the formation of the
"ideal Brazilian." The defense of these values shows the contradiction that accompanied the
entire Brazilian military dictatorship: on the one hand, a concern with the technical
modernization, and secondly, an attempt to fight against this same modernization, with regard to
the scope of social relations. The purpose of this article is to analyze how the advertising aired
on television dialogue with this contradiction. For confection of the text will be used Manuals
ESG (1976 and 1983) and the ads running on television.

Keywords: advertising; dictatorship; conservatism; modernization.

Passados mais de cingquenta anos do golpe militar de abril de 1964, é notavel o
esforco de pesquisadores, académicos ou ndo, em produzir hipoteses explicativas, nos
mais diversos campos do conhecimento, a respeito do que significaram 21 anos de
ditadura militar' numa sociedade como a brasileira. Ainda que tal esforco tenha
resultados fundamentais para o conhecimento a respeito do periodo, existe ainda muito
a ser feito.

Analisar a trajetoria da ditadura militar brasileira, é, via de regra, analisar
elementos que a compuseram enguanto uma estrutura autoritaria, violenta e excludente.

Ao mesmo tempo, é dialogar com seus paradoxos, com uma ditadura que se pretendia
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moderna e imbuida de uma missdo civilizadora, mas, revelou-se, de fato, pautada nos
retrocessos civilizadores ao utilizar elementos como a tortura e o assassinato dos
opositores.

Desta maneira, a ditadura tinha uma visdo empobrecida do que poderia ser
“civilizagdo brasileira”. Esta s tinha forma enquanto fosse indivisivel, padronizada em
termos de comportamento e de identidade. A construg@o de uma “sociedade civilizada”,
nesses marcos, passava pela destruicdo do contraditorio, do diferente ou de qualquer
manifestacdo que demarcasse alguma oposicao, seja politica, seja social. Em suma, a
tentativa da ditadura de construir uma “civilizacao brasileira” era em si mesma, um ato
anticivilizatorio.

Nossos objetivos neste texto serdo: apontar como é possivel compreender a
construcdo deste ideal de sociedade brasileira e de cidaddo brasileiro, a partir da leitura
dos Manuais Bésicos da Escola Superior de Guerra para, em seguida, observar em que
medida tais pressupostos foram incorporados no campo publicitario brasileiro,

especialmente, nas propagandas que veiculavam na televis&o.

A idealizacdo do Brasil nos Manuais da Escola Superior de Guerra

A atuagdo da Escola Superior de Guerra (ESG) durante os anos da ditadura
militar brasileira foi uma atuacdo tipica do contexto da Guerra Fria. Inspirada na War
College norte americana, a ESG tinha como objetivo formar quadros militares, com
alguma presenca de civis, que fossem considerados capacitados para propor solugdes
para os problemas nacionais.

Grosso modo, a missao fundamental da ESG era a criacdo de uma elite militar e
politica que tivesse como objetivo o desenvolvimento de um projeto nacional que
conduzisse o Brasil na condicdo de pais desenvolvido. Em termos econémicos, um
alinhamento ao capitalismo e, em termos politicos, o total afastamento de qualquer
indicio de préaticas socialistas ou comunistas.

O projeto desenvolvido na ESG ganhou forma na chamada Doutrina de
Seguranca Nacional e Desenvolvimento (DSN) e pode ser resumido no bindmio
seguranca e desenvolvimento. A seguranga contra 0 inimigo comunista (interno e
externo), o desenvolvimento econdmico enquanto agente legitimador da atuacéo
“revolucionaria”.

Como aponta Maria Helena Moreira Alves (2005, p. 31):
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A Doutrina de Seguranga Nacional e Desenvolvimento tem sido
utilizada para justificar a imposi¢do de um sistema de controle e
dominacdo. Ela ndo pressupde o apoio das massas para a legitimacéo
do poder do Estado, nem tenta obter este apoio; também ndo contém,
como a ideologia fascista, uma teoria de supremacia racial ou uma
aspiracdo imperial. Todavia a Doutrina de Seguranca Nacional e
Desenvolvimento efetivamente prevé que o Estado conquistara certo
grau de legitimidade gracas a um constante desenvolvimento
capitalista e a seu desempenho como defensor da nacdo contra a
ameaca dos “inimigos internos” e da “guerra psicoldgica”.

Assim, a DSN tem no centro de sua concepgéo a tentativa de controle (quase)
absoluto da dindmica social. Nesse sentido, entende que sociedade pode ser padronizada
na medida em que sdo eliminados (fisicamente) aqueles considerados “irrecuperaveis”,
enguanto outros podem ser “convertidos” aqueles ideais caros aos “revolucionarios”. A
legitimidade deveria ser adquirida “naturalmente”, uma vez que a visdo construida pela
DSN era considerada objetiva, j& que sua pretensao era ser desprovida de envolvimentos
da politica partidaria, os militares afirmavam que sua motivacao era “prestar servigos” a
patria e ndo aos partidos politicos.

O preambulo do Ato Institucional n°1 deixa clara a relacdo distante que a

ditadura tentaria manter com a populagéo:

(...) O Ato Institucional que é hoje editado pelos Comandantes em
Chefe do Exército, da Marinha e da Aeronautica, em nome da
revolugdo que se tornou vitoriosa com o apoio da Nagdo em sua quase
totalidade, se destina a assegurar, a0 novo governo a ser instituido, 0s
meios indispensaveis a obra de reconstrugdo econémica, financeira,
politica e moral do Brasil (...) a revolucdo vitoriosa necessita de se
institucionalizar (...) Destituido pela revolucéo, so a esta cabe ditar as
normas e 0s processos de constituicdo do novo governo e atribuir-lhe
0s poderes ou os instrumentos juridicos que Ihe assegurem o exercicio
do poder no exclusivo interesse do Pais. (...) Fica, assim, bem claro
que a revolugdo ndo procura legitimar-se através do Congresso. Este é
que recebe deste Ato Institucional, resultante do exercicio do Poder
Constituinte, inerente a todas as revolugdes, a sua legitimagéo".

O preambulo do Ato Institucional revela seu ingrediente autoritario (“a
revolugdo ndo procura legitimar-se através do Congresso”), sua concepgdo de que o
Congresso Nacional continuaria funcionando, mas ndo em funcao da legitimidade das
eleicbes, mas da permissdo do poder Executivo. Vale destacar ainda que o Ato
Institucional foi o primeiro passo na longa jornada da institucionalizacdo da ditadura

militar. Para além dos atos institucionais um extenso corpo juridico, cujo desmonte
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ainda hoje ndo foi completo, foi constituido para gerar uma espécie de “sustentagao
legal”.

O Ato Institucional n® 1 abriu as portas para o primeiro ciclo de repressdo as
oposi¢des. Denominada “Operagao Limpeza”, os objetivos dessas operagdes era retirar
do cenario politico lideres partidarios, militantes de partidos politicos, lideres de
movimentos sociais, de sindicatos e do movimento estudantil. A forma juridica de tal
perseguicao eram os chamados Inquéritos Policiais Militares (IPM’s).

Como a historiografia sobre o tema demonstra, o crescimento do aparato
repressivo ocorreu exponencialmente, tanto dentro dos marcos “legais” do Estado,
quanto fora dele™. Sua forma mais acabada seria 0 Ato Institucional n° 05 e, embora o
desmonte tenha sido lento e cheio de refluxos, o &pice do terror ocorre durante 0s anos
1969 — 1974, conhecidos como os “anos de chumbo” da ditadura militar brasileira.

Em que pese as marcas ainda vivas na sociedade brasileira de toda a acdo do
aparato repressivo, a DSN continha outros elementos que também se fazem importantes
para a compreensdo das formas pelas quais aqueles ideais da ditadura foram
transportados para a sociedade brasileira. Desta maneira, a partir da leitura do Manual
Basico da Escola Superior de Guerra e da chamada Estratégia Psicossocial, apontaremos
0s elementos construidos a partir de uma leitura da sociedade brasileira.

Acreditamos que, ao analisar a presenca de tais elementos, nos sera possivel
compreender as tentativas de obtencdo de legitimidade para além do uso da violéncia
fisica. Como sugere Rezende (2001), a ditadura procurou “nacionalizar” os valores que
acreditava serem os “verdadeiros valores do Brasil”.

A Estratégia Psicossocial continha um conjunto elementos que procuravam
definir o papel de instituicbes da sociedade civil. Casamento, familia, escolas,
universidades, meios de comunicacgdo, sindicatos, igrejas, empresas privadas, etc. O
papel que estas instituiches deveriam representar seria determinado a partir de um

conjunto de estudos realizados. De acordo com o Manual Bésico (1976, p. 545.):

As informacGes no campo psicossocial estudam o homem e a
sociedade, com vistas a determinar suas caracteristicas, peculiaridades
e vulnerabilidades, para dai inferir o valor atual e futuro dessa
expressdo do poder. As informagdes sobre o campo psicossocial do
préprio Pais ganham realce, em nivel estratégico, quando aspectos
dessa expressdo tomam o carater de antagonismo ou pressao.

A necessidade deste tipo de conhecimento se da num momento onde o0 conceito

de inimigo ganha formatos mais condizentes com a realidade brasileira. Em outras
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palavras, a temida “invasdao comunista” nao seria fruto da presenga dos soviéticos ou
cubanos, mas seria iniciada pelos cidaddos brasileiros. A partir desta constatagédo, o
conceito se transforma para o chamado “inimigo interno” e as fronteiras ndo serdo mais
territoriais, mas ideoldgicas. Desta maneira, de acordo com o Manual Basico (1976, p.
79):

A guerra revolucionaria comunista tem como caracteristica principal o
envolvimento da populagéo do pais-alvo numa acéo lenta, progressiva
e pertinaz, visando a conquista das mentes e abrangendo desde a
exploracdo dos descontentamentos existentes, com o acirramento de
animos contra as autoridades constituidas, até a organizacdo de zonas
dominadas, com o recurso a guerrilha, ao terrorismo e outras taticas
irregulares, onde o proprio nacional do respectivo pais-alvo é utilizado
como combatente.

A possibilidade de uma “invasdo ideologica” deveria ser combatida, entdo, com

um profundo conhecimento daquilo que, de fato, correspondia ao brasileiro “original”,

suas caracteristicas intrinsecas e peculiaridades:

Todavia, nos dias de hoje, pela presenca sempre atuante do
Movimento Comunista Internacional — MCI, de natureza
predominantemente psicoldgica, é, sem davida, no campo interno, a
expressao do Poder que maiores preocupacdes inspira aos 6rgaos de
informacdo. Os fundamentos e fatores da expressdo psicossocial
devidamente analisados e interpretados ensejam o conhecimento da
realidade social de um determinado pais e proporcionardo subsidios
para a tomada de decisGes adequadas, especialmente no campo das
relacbes diplométicas, em tempo de paz, ou em emprego da arma
psicoldgica, quando julgada conveniente, em particular nas situagdes
de beligeréncia.

Neste processo, 0 que se viu foi a tentativa de padronizagcdo dos comportamentos
brasileiros, a partir de uma leitura simplista da realidade social brasileira. Do ponto de
vista socioldgico, nos é possivel afirmar que a concepcdo de sociedade contida em tal
analise era de uma perspectiva que retirava a dindmica das modificagdes sociais
inerentes a quaisquer grupos humanos".

Assim, por um lado, a ditadura pretendia colocar o Brasil no seleto grupo das
nacOes economicamente desenvolvidas, com todas as “glorias do progresso técnico”, e,
por outro, procurava controlar o impacto destas transformacdes nas relagdes sociais. Em
suma, as mulheres poderiam desfrutar das transformac6es tecnoldgicas, desde que isto
ndo interferisse no seu papel primordial, o de mae.

Como aponta Rezende (2001), a questdo a ser observada é que tal conjunto de
valores ndo deveria ser imposto pela ditadura, mas, antes, visto como 0s verdadeiros
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anseios do povo brasileiro. A ditadura, entdo, se colocaria ndo como sujeito ativo do
processo, mas, enquanto instrumento de acdo da vontade coletiva. A partir disso, 0
golpe de 1964 ganharia sua legitimidade perante a “Nagdo”, ndo porque era um
movimento imbuido de valores préprios, alheios as aspiracGes nacionais (como eram
acusados os comunistas, por exemplo), mas porque seria, em esséncia, o resultado da
propria vontade coletiva nacional”.

De acordo com o Manual Basico (1976), os atributos do “Carater Nacional
Brasileiro” sdo o individualismo, adaptabilidade, improvisagdo, vocagdo pacifista,
cordialidade e emotividade. Cada um destes elementos € observado enquanto agente
atuante na formagéo das identidades do Brasil e dos brasileiros.

O individualismo ¢ “(...) considerado como reacdo historica contra a
agressividade do ambiente diante das investidas da penetracdo colonizadora, formando
pequenos niicleos, sem comunica¢do nem apoio matuo” (MANUAL BASICO, 1976, p.
230). A vida no sertdo, também contribuiu para engendrar qualidades valorizadas.

Assim:

(...) o sertdo, com sua imensidade territorial, onde a acdo da lei era
precéria e os perigos frequentes, engendrou no homem qualidades de
coragem, dissimulacdo, astucia e confianga pessoal do tipo
individualista, Eis como se pode explicar a figura tradicional do
patriarca, tomando conta da terra e das gentes de cada grupo isolado,
como produto tipico das condi¢es geograficas (...) O patriarca foi o
primeiro dirigente e o poder privado, 0 primeiro poder efetivo
(MANUAL BASICO, 1976, p. 232).

A adaptabilidade é outra qualidade levantada como parte importante da
constituicdo do brasileiro. O portugués, ao colonizar o Brasil, ja trazia consigo uma
bagagem de convivéncia com outros povos, Como 0S mouros, 0 que, segundo o Manual
Basico (1976, p. 232-233):

(...) tirou-lhe qualquer laivo de superioridade racial, ensinando-lhe, ao
contrério a toleréncia. Isto possibilitou a miscigenacéo, facilitada pelo
fato de virem os colonizadores desacompanhados de suas mulheres,
pela relativa passividade do negro e por ultrapassar a concepgao tribal
0 espirito de unidade do indio.

A concepcdo do conceito de adaptabilidade traz consigo uma caracteristica
fundamental para entender o que ficou conhecido como democracia racial:

A integracdo racial prosseguiu, naturalmente, ao longo do processo
evolutivo do Carater Nacional. De fato, os holandeses aqui geraram
brasileiros durante as duas invasfes; as imigracfes posteriores de
italianos, alemdes, arabes, japoneses e outros povos em menor escala
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acentuaram ainda mais a variedade de tipos étnicos. Ocorreu,
entretanto, a assimilacdo das diferentes correntes étnicas e culturais.
Entdo, hoje, numa admirével fusdo de tradi¢bes, costumes e estilos de
vida, incorporados a nacionalidade. Plasmaram o Homem Brasileiro,
qgue se vai definindo como a sintese de um mosaico de culturas
(MANUAL BASICO, 1976, p. 233).

A improvisacdo € uma caracteristica muito proxima do nosso “jeitinho
brasileiro”. Embora cercada de criticas, a improvisagao ¢ vista numa perspectiva

positiva, desde que colocada sob as “circunstancias corretas”. Como aponta o Manual

Bésico (1976, p. 233):

N&o se pode esquecer que a improvisacdo significa capacidade
criadora e inegavelmente é um elemento positivo. Seu valor ainda
mais aumenta num momento em que a aceleragdo historica se reflete
em constantes mudangas das condi¢es de vida. A prdpria rapidez do
avanco tecnoldgico exige capacidade, sem permitir longos prazos de
ajustamento. A capacidade criadora da improvisacdo do brasileiro, por
conseguinte, se apresenta como fator favoravel na resposta ao desafio
do mundo de hoje.

A vocacdo pacifista é salientada como a capacidade dos brasileiros de resolver
os conflitos sociais numa linha de conciliacdo e compromisso, fugindo ao aspecto
violento que é marca de outras nacdes latino-americanas. O Manual Basico (1976, p.
234) afirma que “a vida politica brasileira, dentro e fora das fronteiras nacionais, foi
sempre orientada pelas (sic) idéias de paz e harmonia e caracterizada pelo desejo de
conciliagao”.

A cordialidade € vista como uma sintese das qualidades positivas e, segundo o
Manual Bésico, é a mais generalizada. A cordialidade seria responsavel pelo ingrediente
mais potente da formacdao do Brasil e do brasileiro, a sensibilidade ao sofrimento alheio.
De acordo com o Manual Basico (1976, p. 234):

Por outro lado, as imensas distancias, a falta de comunicacdo e o
isolamento predispunham a hospitalidade, embora eivada, as vezes, de
desconfianga. Estes sentimentos apuram-se com a formag&o cristd do
povo e com a fusdo das racas (...) Dai a sensibilidade ao sofrimento
alheio, a facilidade em esquecer e perdoar, a indulgéncia nas
repressdes, a eliminacéo das distancias sociais e consequente abolicdo
das distingdes de classes e de racas, e de todo um elenco de
manifestacGes afetivas.

A emotividade é a Ultima categoria levantada pelo Manual Basico como parte

importante da formagao do “Carater Nacional do Brasileiro”. Ela ¢ resultado da mistura
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de caracteristicas dos diversos povos que aqui viveram, toda essa “constelacdo étnica”,
resultou num ser brasileiro tolerante, sensivel e generoso para com o préximo.
Ao conjunto de qualidades expostos no Manual da ESG (1976, p. 235), segue

uma conclusao que busca definir o “homem brasileiro”:

De um modo geral, poderia ser identificado o0 Homem Brasileiro —
como um elemento de um complexo étnico que desenvolveu uma
cultura relativamente homogénea, paradoxalmente condicionada por
cultura heterogénea - individualista, sentimental, improvisador,
cordial, comunicativo, humano e pacifista. Ama a liberdade e a
natureza, € lirico, nostalgico, superficial, autodidata, abstrato,
idealista, tedrico e tolerante. Respeita seu semelhante, suas opinides,
crencas e religides, mas exerce o senso critico e faz humorismo
irreverente. E instavel, por vezes emocional e patético, por vezes
satirico e sutil. Cuida antes de si mesmo, mas gosta de ajudar o
préoximo. Nao tem pressa para solucionar seus problemas, mas o faz
guando as circunstancias exigem, ainda que muitas vezes de surpresa
e improviso. Prefere sempre acomodar, pacificar, mas sabe defender o
gue € seu, preservar suas conquistas sociais e politicas. Homem que
bem expressa uma cultura nova, caracteristica de uma formacao
peculiar.

Todos esses conceitos foram utilizados para demarcar o que podemos chamar,
grosseiramente, de fronteiras da identidade nacional. Os comportamentos fora de tais
padrdes seriam imediatamente encaixados no plastico conceito de inimigo interno. Vale
ressaltar que a questdo ndo era exclusivamente politica, padrdes culturais ou
comportamentais tidos como inaceitaveis eram vinculados a préaticas politicas, ou seja,
as mulheres militantes comunistas teriam uma moral deturpada, como a pratica do
aborto por exemplo, enquanto aos homens eram sugeridos comportamentos
homoafetivos.

Ao vincular seguranca nacional com a incorporagdo de tais valores, a disputa
passou a ser, também, no &mbito subjetivo. Jorge Boaventura (1987, p. 51),
conferencista da ESG, afirma que a seguranca nao se referia apenas a presenca fisica do
Estado, mas ia além, era “esse sentimento que satisfaz, que tranquiliza e portanto,
compde os ingredientes da nossa felicidade, tal como ela possa existir (...) Nao se refere
ao estado e muito menos ao governo, mas sim a nacao”.

Cumpre destacar ainda que o conhecimento de tais valores também poderia ser
util para a corre¢cdo de comportamentos considerados ndo condizentes com a realidade
brasileira. Nesse sentido, as campanhas promovidas pela Assessoria Especial de
Relacbes Publicas (AERP) e sua sucessora a Assessoria de Relagcdes Publicas (ARP)

sdo ilustrativos desta perspectiva. Campanhas como Sujismundo, Sujismundinho e Dr.

Pagina | 250
Histdria e Cultura, Franca, v. 5, n. 3, p. 243-266, dez. 2016.



Prevenildo indicam a tentativa de promover a educacdo dos comportamentos no
trabalho, na escola, na familia". Temas como limpeza urbana e organizagdo escolar
apontam para uma Vvisdo a respeito do povo, enquanto um corpo social a ser educado
nos marcos da “civilidade”.

A forma pelas quais a ditadura enxergava o povo, ou papel politico por ele
desempenhado, ganha destaque quando analisamos o papel que, de acordo com o
Manual Bésico (1976 e 1983), seria desempenhado pelas elites brasileiras. Pautados
numa leitura da Historia brasileira que excluiu conflitos sociais e marginalizou o papel
da populagdo nos grandes movimentos politicos (como a proclamacao da Republica), a
ditadura entendia que caberia as elites captarem os anseios da populacédo e transforma-
los em acdo politica. Grosso modo, o0 povo deveria ser interpretado, mas jamais ser ator.

Como pontua o Manual Bésico (1983, p. 119):

Compete as elites essa tarefa, mediante um processo de interagcdo com
0s demais segmentos do povo. Auscultando o povo, as elites
identificam seus anseios e aspiracdes. Possuindo maior conhecimento
da realidade histérico-cultural e dos dados conjunturais, elas tém uma
visdo mais elaborada dos auténticos interesses nacionais. Cabe-lhes
interpretar 0s anseios e aspiragbes, difusos no ambiente,
harmonizando-os com os verdadeiros interesses da Nagdo e com o
Bem Comum, apresentando-0s de volta ao povo, o qual, assim
sensibilizado, podera entender e adotar os novos padrdes que Ihe sdo
propostos (grifos nossos).

Como fica claro, a atitude das elites em relacdo ao povo deve sempre se de
tutela, de interpretacdo dos indicios que ele pode oferecer. Por outro lado, este mesmo
povo nem sempre sabe 0 que quer ou seus desejos ndo sdo condizentes com 0s
interesses nacionais.

Essa percepc¢do de povo enguanto uma crianca fica clara em varios momentos da
ditadura militar brasileira, especialmente, nos anos da chamada abertura lenta, gradual e
segura. Geisel e Figueiredo fizeram amplo uso de expressdes como “democracia com
responsabilidade” e “democracia responsavel”. Em suma, o povo deveria manter-se a
margem dos processos historicos nacionais e confiar na capacidade das elites em
interpretar suas vontades e acatar as modifica¢fes que lhe serdo impostas, uma vez que
estariam desprovidas de interesses particularistas, mas, ao contrario, agindo no interesse
nacional.

Todo este conjunto de valores construidos e projetados sobre a sociedade
brasileira teve uma espécie de impulso legitimador os anos do chamado “milagre

econOmico brasileiro”. O crescimento constante do PIB durante 1970 — 1974 forneceu
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um novo tipo de legitimidade a ditadura militar, uma legitimidade pautada na eficiéncia
econdmica.

Do ponto de vista politico, o “milagre econdmico brasileiro” forneceu um escape
para as pressdes politicas que a ditadura vinha sofrendo. Pressdes de politicos, pressoes
da sociedade civil que se via estrangulada por uma politica de arrocho salarial e
pressdes internas da propria corporagdo militar. O rapido crescimento econdmico
parecia materializar a ideia do “Brasil poténcia” e do inicio do triunfo sobre o
subdesenvolvimento. Esse surto econémico deve ser analisado em dois momentos,
primeiro o aspecto modernizante e o segundo o seu aspecto excludente.

Como apontam Novais e Mello (2010), ainda que se fixe a analise na 6tica do
progresso técnico, os 30 anos que englobam 1950 — 1980 seriam anos otimistas em
relacdo ao futuro do Brasil. Neste periodo curto da histdria nacional, os padrbes de
consumo foram drasticamente alterados.

De maneira geral, ocorreram transformacgdes em praticamente todos os setores
de consumo nacionais. Eletrodomésticos, farmacos, alimentos industrializados,
eletrbnicos, automoveis, indastria de bens de capital, o vestuario, as bebidas
industrializadas (sucos, refrigerantes, cervejas e todo o tipo de bebidas alcoolicas),
higiene pessoal, os transportes e etc., todos estes setores foram transformados ou recém-
inaugurados.

As modificacbes dos produtos vieram acompanhadas de transformacdes
significativas no sistema de comercializacdo. Seus maiores expoentes foram os
supermercados e o shopping center. Os supermercados tenderam a substituir, a0 menos
nas grandes cidades, os armazéns, agcougues, quitandas, peixarias e quase todo tipo deste
comeércio popular. Os shopping centers vieram dar uma demonstracdo da grandiosidade
do consumo e da modernidade. Cinemas, cafés, lojas com artigos importados, fast-foods
e etc.

Do ponto de vista do mercado consumidor, os anos 1950 — 1980 foram
impactantes em outro sentido, o da migracdo. Em 1950, apenas 10 milhdes de pessoas
viviam nas cidades, enquanto 41 milhdes de brasileiros viviam no campo, vilarejos e
cidades que nédo ultrapassavam 20 ou 30 mil habitantes. A organizagdo familiar era
basicamente, o nicleo familiar conjugal, compadres e vizinhos.

A estrutura familiar era extremamente rigida, o homem ainda continuava
exercendo papel dominador das relagOes do lar. Dificilmente as mulheres conseguiriam
abdicar de seu papel de mae e esposa. A relacdo dos pais com os filhos era mantida no
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controle pelo medo do olhar ou medo da infinidade de objetos a serem utilizados para 0s
castigos (cintas, varinhas, relhos, correio).

A partir dos anos 1950 a modernizacdo agricola arrastou 39 milhdes de
imigrantes para as cidades. A expansao da fronteira agricola levava as pessoas ao risco
de aventurar-se em novas terras ou caminharem em direcdo as grandes cidades. Ali
encontrariam a concorréncia e a companhia dos imigrantes estrangeiros: italianos, sirios,
libaneses, espanhdis, japoneses, alemées, judeus, etc.

Em suma:

Os trinta anos que vao de 1950 a 1980 — anos de transformag6es
assombrosas, que, pela rapidez e profundidade, dificilmente
encontram paralelo no século XX — ndo poderiam deixar de
aparecer aos seus protagonistas sendo sob uma forma: a de uma
sociedade em movimento. Movimento de homens e mulheres
que se deslocam de uma regido para a outra do territorio
nacional, de trem, pelas novas estradas de rodagem, de énibus
ou amontoados em caminhdes paus de arara. (...) Movimento de
uma configuragdo de vida para outra: da sociedade rural
abafada pelo tradicionalismo para o duro mundo da
concorréncia, ou para o0 mundo sem lei da fronteira agricola; da
pacata cidadezinha do interior para a vida ja um tanto agitada da
cidade média ou verdadeiramente alucinada da metrdpole.
Movimento, também de um emprego para 0 outro, de uma
classe para a outra, de uma fracdo de classe para outra, de uma
camada social para outra. Movimento de ascensdo social, maior
ou menor, para quase todos (NOVAIS E MELLO, 2010, p. 585
- 586).

Em que pese tais modificacdes, € importante assinalar o lado perverso do
sistema econémico. Como apontam Prado e Earp (2009) o surto econémico dos anos
1970 veio acompanhado ndo apenas das politicas de arrocho salarial, mas também do
aumento dos niveis de desigualdade sociais. Se os dados do crescimento do PIB
apontam para a euforia, as informagdes como distribuicdo de renda e do aumento do
custo de vida, mostravam a dura realidade daqueles que ndo foram diretamente
atingidos pelas politicas econémicas.

Celso Furtado e Maria da Conceicdo Tavares demonstram a possibilidade da
existéncia da expansdo econémica e aumento da desigualdade social. Grosso modo, o
“milagre” nada mais era do que uma reorganizacdo do capitalismo brasileiro,
organizada pelo Estado e com o objetivo de favorecer o desenvolvimento econdmico

financiado pelo capital internacional.
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Nesse percurso, 0 aumento da concentracdo de renda ndo seria um produto
indesejado, mas a prépria esséncia do sistema. Um mercado consumidor, ainda que
restrito, mas com grande poder de compra seria suficiente para dinamizar a economia,
embora, como também observou Luiz Gonzaga Belluzo, insuficiente para a manutengéo
do crescimento e muito menos da distribuicdo da riqueza produzida.

Em suma:

A estratégia consistiria em: a) reorientar o processo de concentragdo
de riqueza e da renda, para ampliar a capacidade de investimento e o
mercado de consumidores de bens duraveis; b) reduzir o salario real
bésico, gerando recursos que, investidos, ampliariam o nimero de
empregos da economia — com o0 aumento da renda familiar
contrabalangando os efeitos negativos da baixa renda do salario
individual; e c) fomento a exportacdo de produtos industriais visando
a minimizar insuficiéncias da demanda (PRADO e EAR, 2009, p.
230).

Os dados levantados por Alves (2005) comprovam o que parece um paradoxo,
crescimento econdmico X pobreza nacional. Em 1976, os 5% mais ricos concentravam
39% do Produto Nacional Bruto (PNB), enquanto 50% mais pobres, apenas 1.6. Em
1972, 52,5% da populacdo recebia menos de um salario minimo mensal, enquanto 3.2
recebiam mais de 10.

O dado mais importante é o referente a desvalorizagdo do salario minimo. Os
dados recolhidos por Dias (2004) tomam por base o salario de 1964 = 100,0. Entre 1964
e 1968 o valor do salario minimo caiu para 71.7. Algumas categorias tiveram perdas
mais significativas, como os bancarios do Rio de Janeiro que sofreram com um recuo de
100 para 65. Outro dado importante é o aumento no nimero de horas de trabalho. Se em
1959 eram necessarias 65 horas e 5 minutos para a compra da racdo alimentar minima,
em 1974 essas horas atingiram 163.

O resultado dessa politica ndo poderia ser mais desastroso. Do ponto de vista
familiar, a necessidade de que todos os membros da familia trabalhassem fez com que,
em 1976, 68% das criangas tinham que trabalhar mais de 40 horas semanais. No Rio de
Janeiro, 82% das criancas que trabalhavam, o faziam por mais de 40 horas semanais """

Por fim, vale apontar para dois dados importantes, que demonstram a esséncia
da politica econémica do “milagre”. Os raquiticos or¢amentos dos ministérios da salde
e da educacdo. Em 1966 eram de 4.29 e 11.07 respectivamente. O redirecionamento do
orcamento da Unido promoveu uma dréstica diminui¢do das suas receitas, em 1974 para
0.99 e 4.95 respectivamente.
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Embora o unico elemento extraordindrio do “milagre econdmico” foi a rapidez
com que difundiu a pobreza e a concentracdo de renda, ndo podemos descartar sua forga
ideoldgica. Como sugere Carlos Fico (1997) e Cordeiro (2015), essa onda de euforia
econbmica teve seu impacto aumentado pelos eventos “comemorativos” dos anos 1970,
cujos maiores exemplos foram a conquista da Copa de 1970 e as comemoracfes do
Sesquicentenério da Independéncia em 1972.

ApoOs esta suméria explanacdo, passaremos a analisar como a propaganda

brasileira reagiu a todo esse movimento.

Propaganda brasileira e ditadura militar:

Analisar a propaganda brasileira durante a ditadura militar brasileira pode
sugerir, a0 menos, um risco: a simplificacdo. Se observarmos a narrativa produzida
pelos mais destacados profissionais da propaganda (este é o caso de Marcondes (1995),
Ramos (1985) e Penteado (2009)) encontraremos uma histdria evolutiva, cujo apice é a
conquista do primeiro Ledo de Ouro no festival de Cannes. Por outro lado, a
simplificacdo de que a propaganda se aproxima da ditadura por “simples” interesses
econdmicos, também obscurece que tipo de relagdes foram mantidas.

Nosso objetivo aqui sera apontar como essas relagdes podem ser observadas de
mais ampla. Em primeiro lugar, atentando para a perspectiva politica. Muitos donos de
agéncias eram afinados com o discurso politico/econdmico da ditadura militar. Em
segundo lugar, a questdo da euforia frente ao surto do “milagre econdmico brasileiro”, a
ideia da constru¢do do “Brasil poténcia”, também estiveram presentes em algumas
campanhas. Por fim, como uma questdo politica, como a ditadura procurou pressionar
as agéncias para produzirem campanhas mais alinhadas ao “projeto de comunicagao”
encampado pela AERP e sua sucessora ARP.

Parece-nos importante utilizar o conceito de ambivaléncia, proposto por Denise
Rollemberg ao analisar a atuacdo da Associacao Brasileira de Imprensa (ABI) durante a

ditadura militar. De acordo com Rollemberg (2010, p. 132):

A historia da ABI nesses anos é a historia da defesa da liberdade de
expressao e também a histdria dessas relacBes cinzentas com a
ditadura. Essa ambivaléncia estrutura a instituicdo nesses dez anos e
ndo se explica, exclusivamente nem sobretudo, em funcdo de uma
disputa entre grupos, faccdes ou tendéncias. Trata-se de uma realidade
dentro dos grupos, facgcdes tendéncias; de uma realidade que define
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individualmente muitos dos membros da ABI, que d& o tom as suas
atuacdes.

O caso das agéncias de propaganda é similar. Se, logo ap06s o golpe, apoiaram 0
movimento, aproveitaram os “anos dourados” da publicidade brasileira dos anos 1970 e
mantiveram dialogo com o governo com vistas para as contas publicitarias das empresas
estatais, por outro lado, também sofreram com a censura e com o0s limites da
modernidade que, como salientamos, era mais técnica que social. Esses serdo 0s
exemplos que analisaremos a seguir.

A extensa obra de René Armand Dreifuss sobre o funcionamento do Instituto de
Pesquisa e Estudos Sociais (IPES) fornece dados interessantes a respeito da relacdo que
as agéncias de propaganda mantinham com o movimento golpista no pré-64. De acordo
com o autor, parte dos fundos arrecadados seria destinada as agéncias para a promogéo
de propaganda contra o governo de Jodo Goulart.

Parte desta contribuicdo vinha de empresas multinacionais, como a Nestlé, cujo
executivo Gualter Mano era membro do IPES, que enviavam a doagdo para agéncias
ligadas ao IPES, como a paulista Norton. O que ocorria era uma espécie de
adiantamento por campanhas a serem realizadas nos anos seguintes (normalmente, 12
meses), posteriormente o dinheiro era utilizado pela agéncia para fins de propaganda
politica ou redirecionado para o IPES.

Além da Norton outras agéncias participam desta relacao:

Em uma reunido em gque compareceram Augusto Trajano de Azevedo
Antunes, o General Golbery, Helio Comide, Glycon de Paiva e Harold
Polland, e na qual essas questdes foram debatidas, José Luiz Moreira
de Souza, proprietario da Denisson Propaganda, ofereceu seus
préstimos para operar como um conduto para a “limpeza do dinheiro”.
Nao sentiria 0 “menor constrangimento” em receber somas através de
sua Agéncia de Propaganda e depois devolve-las ao IPES. Além da
Denisson Propaganda, destacaram-se as seguintes agéncias que
inicialmente se envolveram com o esfor¢o de propaganda e financeiro
do IPES: Gallas Propaganda, Norton Propaganda e Multi Propaganda
(DREIFUS, 2008, p. 222).

Essa aproximacao entre algumas agéncias e o0 movimento golpista de abril de
1964 tem sua demonstragdo final em maio de 1964, com a mensagem/anuncio veiculada

pela Associacao Paulista de Propaganda (APP), intitulado A beira do abismo:
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Figura 1: Anuncio APP

WOTICIAS DA APP

do més de abril Gitimo, a
‘r’:;: da publicou nos principals
ixo, preparada pela equipe
to que publici-la tam-
anicagbes.

A beira do abismo

A beira do abismo... para ai construir uma das grandes
nagdes do mundo: quinta em territbrio, oitava em
populaglio, décima em produto nacional bruto —

e ampliar-se em petréleo, aco, energia elétrica, celulose,
num ritmo de vida que é estimulo e certeza.

A beira do abismo... para a erguer, em dois decénios,
a maior nagfio industrial dos tropicos, o parque
manufatureiro que & tratores e turbinas, caminhdes,

, refrige , Navios — a
de um nivel de vida melhor para todos.

A beira do abismo... para al edificar duas das dez
maiores cidades do globo... para af criar a maior nagdo
latina o catblica do nossos tempos — a mais expressiva
cultura moderna do continente,

A beira do abismo... porque dessas alturas, onde plantamos
nossa bandeira, se descortina melhor o panorama do

Futuro, e 0 abismo se transforma em brancuras de

edificios, vérzeas produtivas, montanhas de cimento,

por onde trilh; novos :

! sempre,
mo até hoje, como tantas vazes o passado, a porta
)

que conduz 3 seguranga, ao Pprogresso, i paz|

W Associagao Paulista de Propaganda

T R e e
Fonte: Revista Propaganda Maio 1964

A mensagem da APP, produzida pela agéncia J. W. Thompson, revela o tom
otimista da entidade classista para com o futuro do Brasil. Seu ultimo trecho deixa claro
que “..o abismo se transforma em brancuras de edificios, varzeas produtivas,
montanhas de cimento, por onde trilharemos novos caminhos”. Neste primeiro
momento, a aproximacgdo é em parte ideoldgica (fruto da Guerra Fria e 0 medo do
comunismo), mas também, econémica.

No que diz respeito a propaganda, as transformacgdes no panorama de consumo
vieram acompanhadas da “necessidade” de adaptagdo da populagdo brasileira aos novos
produtos. Nesse sentido, uma variedade de campanhas foram lancadas com objetivos
quase pedagdgicos, ou seja, ensinar o consumidor a forma correta de consumir
produtos.

Campanhas"" como a do Leite Ninho™, do Mel Yuki* e do Creme de leite
Nestlé®, para citar apenas alguns exemplos, tem como eixo principal a exposicdo da
forma do consumo (Leite Ninho), das novas possibilidades de comercializacdo (Mel
Yuki) e das facilidades dos produtos enlatados (Creme de Leite Nestlé).
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A propaganda do Leite Ninho chama atencao pela sua simplicidade e pela forma
como procura vincular o produto industrializado com os sabores do campo. A narradora
durante a propaganda afirma: Quando eu era garota e morava na fazenda, era um
triangulo como esse que acordava o pessoal para ir tomar leite no curral. Leite puro,
purissimo! Hoje, embora morando na cidade, conservo o mesmo habito, tomando pela
manhd leite fresco, purissimo, o melhor leite do mundo. Leite Ninho! Na sequéncia
aponta como utilizar o produto, aliando o alimento industrializado com o uso do
liquidificador. Pausadamente, demonstra como deve ser preparado (“‘com apenas quatro
colheres rasas de sopa se obtém um copo de leite integral, de mais facil digestao”).

A propaganda do Mel Yuki aponta na dire¢do das transformacg6es dos espacos de
consumo. O roteiro da propaganda se desenrola com a conversa entre duas vizinhas.
Uma delas acaba de voltar de uma pequena “viagem” ao campo para comprar o mel
“original”, enquanto a outra acaba de retornar do supermercado, onde encontra o mel,
com a mesma qualidade. A propaganda apresenta um momento de “transi¢do” para um

3

consumo mais “urbano”, com acesso mais facilitado e a garantia da qualidade dos
produtos.

A relacdo da propaganda com a modernidade tecnoldgica foi além do aspecto
pedagdgico. Algumas campanhas de eletrodomésticos, como a Wallita*" e Singer",
trazem consigo uma amostra da relagdo entre modernidade técnica e conservadorismo
social. Vejamos o caso da Singer. Veiculada em 1978 e produzida pela agéncia DPZ, o
roteiro da propaganda gira em torno da personagem gue conta a histéria da sua familia,
0 papel importante que a mae exercia ao cuidar dos filhos, da casa e do marido.
Enquanto narra a historia, o foco recai sobre a mulher costurando na sua maquina
Singer antiga. Ao final, a imagem aponta para nova maquina Singer, moderna e mais
rapida.

O desfecho da propaganda apresenta o slogan da campanha: Costurar é um ato
de amor! O que gostariamos de chamar a atencdo é para a permanéncia do papel da
mulher enquanto dona de casa. Nesse sentido, a vida no campo, sofrida, seria amenizada
pelas benesses da vida moderna, porém, o papel da mulher continuaria 0 mesmo, ou
seja, aquela que prove o lar. Por esse angulo, o “ideal” de mulher se aproxima daquele
produzido pelos Manuais da ESG, ou seja, a fronteira da modernizacgdo é a manutencao
das relacGes sociais.

Como sugere Rezende (2001) a instituicao “familia” foi um dos alvos principais
da manutencdo dos valores idealizados sobre o Brasil. A manutenc¢do da “ordem” do
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nucleo familiar era vista como a garantia de continuidade da integracdo e da harmonia
que a ditadura dizia proteger.

Outras campanhas também fizeram apelo a manutengdo da familia. A campanha
da Esso™ de 1974 fazia uma relagdo direta entre poupar gasolina devido a crise do
petréleo e a possibilidade de manter o dialogo entre pai e filho. Em meio ao dialogo
entre os dois o narrador diz: “Lembra quantas palavras vocé trocou com seu filho essa
semana, nos Ultimos meses? E vocé sabe como é essa idade, acontece tanta coisa que a
gente tem assunto que ndo acaba mais. Agora que VOcé vai precisar poupar gasolina,
tente dar os primeiros passos.” E termina com os dizeres: As vezes, poupar gasolina
pode trazer de volta valores esquecidos.

A relagdo com a familia é explanada por Rezende (2001, p. 39):

O regime militar buscava aceitabilidade exaltando a valorizacdo da
instituicdo familia sob um viés singularizado. Ou seja, ele se
empenhava em enfatiza-la como expressao de um dos objetivos
principais do movimento de 1964. A partir dessas questdes, 0 regime
se empenharia em se legitimar através de um suposto ideario de
democracia que propagava a remodelacdo do Estado a partir da
valorizacgdo da instituicdo familia e de todos os valores que lhe fossem
inerentes. O fortalecimento da familia enquanto instituicdo méaxima de
internalizacdo e sedimentacdo dos valores propagados pela ditadura
significava, segundo os condutores do regime, o fortalecimento do
Estado no sentido almejado pelo movimento de 1964. A exaltacdo dos
valores de integracdo, harmonia, ordem e disciplina tinha, na familia,
segundo o regime, seu interlocutor fundamental.

Outro aspecto importante a ser observado € a tentativa de fortalecimento da
identidade nacional por meio da propaganda. Para tal fim, em 1982 a CBBA criou 0
prémio “Jeca Tatu”, cujo objetivo era premiar as propagandas que mais exaltassem os
principais elementos da cultura nacional.

De acordo com Renato Castelo Branco, a propaganda brasileira teria uma
identidade forjada desde os reclames, especialmente talhada pela presenca de grandes
poetas, como Olavo Bilac e com caracteristicas que tambeém peculiares ao préprio povo
brasileiro, ou seja, 0 “...irreverente e o ingénuo, a satira e a rima, 0 humor mestico e 0
nacionalismo verde e amarelo. (...) E sendo assim espontaneo, e alegre, e solto,
facilmente se distingue como um padrdo no quadro de nossa propaganda (CBBA, 1981,
s/p).

A aproximacdo com as agéncias e o estilo norte-americano de fazer propaganda
teria afastado a propaganda brasileira de sua “verdadeira origem”. Sendo assim, a

criagdo do prémio era uma tentativa de reativar aquilo de mais “puro” da propaganda
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brasileira, ou seja, 0os proprios valores brasileiros. O que o presidente da CBBA sugere é
“...que poderiamos absorver suas avancadas técnicas de marketing e propaganda,
conservando a autenticidade de nossas raizes e nossos valores culturais” (CBBA, 1981,
s/p).

Ao considerar a perda da autenticidade da propaganda brasileira enquanto um
reflexo da visdo da propria perda da identidade nacional, Hiran Castelo Branco, no 3°
Congresso Brasileiro de Propaganda realizado em S&o Paulo (1978) sugere que a
preservacao da “cultura nacional” também deve ser um dos objetivos da propaganda. De

acordo com ele:

O estimulo a cultura nacional como forma de elevar a auto-estima de
um povo, deve ser adotado, sempre que pertinente, na medida em que
serve a necessidade maior de ajudar a formar a nacdo. O que se deseja
é, portanto, alertar para a importancia de se preservar e estimular o uso
de nossa linguagem, sempre que a esfera das motivagdes de uso e 0
quadro de referéncias do consumidor esteja na instancia das culturas
nacional e regional ou local, mantendo a consciéncia da importancia
deste procedimento para a formagéo cultural do consumidor brasileiro,
além de sua eficécia a nivel técnico (BRANCO, apud, CBBA, 1981,

s/p).
Podemos considerar a criacdo e os objetivos do prémio “Jeca Tatu” como apice
de um movimento que sempre existiu, seja ele, a presenga do nacionalismo como
instrumento de vendas. O caso dos calgados Conga é um dos marcantes:

Figura 2: Propaganda Conga

FREFRERRFRERR R R R

Fonte: Revista Propaganda - Setembro 1974

Outra campanha interessante para analise neste caso é do jeans USTop™
Veiculado no ano de 1980, produzido pela agéncia J. W. Thompson e camped do
prémio “Jeca Tatu”, a campanha tem como referéncia, uma leitura simplista dos
elementos da cultura nacional, a ginga, 0 samba, o carnaval e a sensualidade. O slogan
da campanha, “Ginga, Brasil!”, traz consigo quase a mesma leitura daquela construida
pela DSN, ou seja, 0 povo brasileiro enquanto pacifico, alegre, receptivo. As imagens da
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propaganda sdo repletas de mulheres, dancando em belas praias, entrecortadas por
imagens de capoeiristas, sorrisos e motociclistas em belas paisagens.

A ditadura, por meio de suas assessorias de comunicacdo (AERP e ARP) e de
seu representante, Octavio Costa, creditou um papel importante para propaganda
comercial. Para Octavio Costa, o combate ao “inimigo interno” nao deveria ser feito
apenas pela repressdo politica, mas, também, com o auxilio de campanhas que

veiculassem os “valores nobres” da humanidade. De acordo com seu depoimento:

Ndo achava que a repressdo fosse o Unico caminho. Estava
convencido de que uma campanha de comunicacdo que substituisse os
valores da violéncia pelos valores da compreensao, do amor ao pais,
de desarmamento dos espiritos, poderia contribuir, ainda que em
pequena escala, para que a situagdo se normalizasse e, nesse sentido,
dava minha contribuicdo, realizava meu trabalho, usando o
instrumento que estava em minhas méos. Como simples coronel no
palacio do Planalto, dispus de um poder aparentemente inofensivo,
mas que poderia representar realmente um grande poder. Usei esse
poder para reverter a situacdo psicologica, e foi uma experiéncia
fascinante. Se ndo consegui grande coisa, tanto que néo perdurou, pelo
menos formei a convicgdo do que podem realizar os verdadeiros
homens de comunicag&o se quiserem colocar seu trabalho a servico da

XVi

construcdo de um grande pais™.

Essa politica de comunicacdo € que motivou campanhas governamentais de
estimulo aqueles valores considerados caros a nagdo, como o “amor a patria”, coesao
nacional e participacéo politica. Embora nunca tenha ficado claro quais eram os limites
e de que maneira o exercicio de tais deveres ocorreriam no contexto do Ato Institucional
n° 05, as campanhas da AERP/ARP foram de grande sucesso de publico.

Ainda, para Octavio Costa, a pratica de tal “comunicag¢do” ndo poderia ficar
restrita a esfera estatal, era necessario que houvesse a contribuicdo das agéncias de
propaganda para a tentativa de “desanuviar” a tensdao dos ‘“anos de chumbo”. Para
cumprir tal objetivo, uma reunido foi feita com os donos das principais agéncias de
propaganda para que se alinhassem a tal projeto.

A tentativa desta aproximagdo e, como vimos nos exemplos deste texto, teve
algum sucesso. Este dado revela mais uma das tantas contradi¢cdes da ditadura militar
brasileira, ou seja, certa esquizofrenia de um projeto que se pretende liberal, mas com
um controle cada mais intenso do processo por parte do Estado Autoritario.

A aproximacdo das agéncias com a ditadura nem sempre foi tranquila. Os limites
da modernizacdo ficavam claros quando alguns assuntos entravam na pauta dos
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comerciais. Vejamos os exemplos apontados por Roberto Duailibi™".
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O primeiro é justamente a proposta de Octavio Costa, ou seja, pautar os anincios

pela “cordialidade”, uma tentativa de evitar a exaltagdo dos animos:

O primeiro anuncio da Fotoptica, por exemplo, o titulo era “Suborno”,
gue era uma promocao. O governo se sentiu ofendido pelas simples
(sic) idéia de um anunciante usar a palavra suborno. (...) Fizemos uma
campanha para a Rhodia, “Se tentarem lhe vender outra marca, reaja”,
em que aparecia uma moca dando uma bolsada em um senhor bem
vestido. Na ocasido o general Otavio Costa, que era o chefe do que é
hoje a Secom, mandou um aviso para mim para ndo usar violéncia em

xviii

propaganda™™.

Outros problemas sdo em decorréncia da preservacao da “familia”:

Era a campanha dos 17 anos do Peg Pag, que dizia: “Ha loucuras que
agente sO faz aos 17 anos”, que eram as promogdes do Peg Pag. SO
gue nbés pegamos loucuras que o jovem faz aos 17 anos e loucuras que
a menina faz aos 17 anos. E tinha coisas absolutamente ingénuas,
como dizer que o menino pega a chave do carro do pai e vai dar uma
volta, a menina diz para a mae que vai na igreja e vai namorar atras da
igreja. E um censor, o chefe da Policia Federal de Sdo Paulo, um
general cujo nome eu preciso ainda investigar, resolveu nos processar
por estarmos corrompendo a juventude, incitando ao crime. (...) Uma
vez, nés fizemos um andncio para o OB que dizia que o OB ajuda a
diminuir o odor da menstrucdo. E eles mandaram recolher a revista
Claudia, onde aparece esse anuncio. Eu liguei para o censor e falei:
“Mas Dr. Rihard, por que estdo recolhendo a revista? Que prejuizo
enorme!” Ele falou: “Mas, dr. Duailibi, precisamos preservar a
imagem romantica da mulher. N&o podemos dizer que ela tem odor da
menstruacao.”

Nos tivemos uma campanha, a primeira que foi feita para a camisinha
no Brasil, a pedido da Organizacdo Mundial de Sadde (...) Havia um
censor em Sdo Paulo, chamado professor Potiguara, que devia ser
codinome. (...) Ele pegava esse anuncio da Jontex e dizia para mim;
“Dr. Duailibi, eu tenho uma filha de 15 anos que n3o ¢ nenhum
anjinho. Mas eu ndo tenho coragem de levar para casa um jornal que
tenha essa palavra aqui.” Apontava para a palavra gonorreia e virava o

XiX

rosto™.

O depoimento de Roberto Dualibi deixa clara a complexa relacdo entre a
modernidade e a transformacdo dos comportamentos sociais. A preservacdo das
estruturas familiares tidas como ideais revela a perspectiva rigida da sociedade
brasileira. Assim, o0 aspecto, algo romantizado, da mulher ndo poderia ser desconstruido
com a “revelacdo” dos odores da menstruagdo, as jovens nao deveriam ser “incitadas” a
namorar atras da igreja, ja que deveriam ser resguardadas para o casamento.

Os jovens nao poderiam ser “incitados” a praticar delitos como o “roubo” do

carro do proprio pai, ou a praticarem o sexo com liberdade e seguranga, como 0 caso
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anuncio proibido da Jontex. Em outras palavras, se a ditadura acreditava construir o
“pais do futuro”, o faria com base nas estruturas do passado, a modernizagdo deveria
atingir o trabalho, visando o aumento da produtividade, mas, jamais, impactar em
transformacdes sociais profundas, como o uso de preservativos por homens e mulheres.

Do ponto de vista das agéncias tais limites comecariam a causar algum
incbmodo apenas na virada para 0os anos 1980. Sob uma perspectiva econdmica, é
possivel afirmar que o “papel” da ditadura seria o de reconstruir a estrutura do
capitalismo brasileiro, entretanto, essa reconstrucdo passaria pelos limites da propria
I6gica militar de fazer politica. A transicdo para a democracia deveria, entre outras
coisas, promover a retirada de tais barreiras ‘“antiecondmicas” na direcdo de um
capitalismo com a presenca menor da influéncia do Estado. Como sugerem Deo (2014)
e Souza (2014), a transicdo confirmou o pacto em defesa do capital em detrimento das
demandas dos movimentos populares organizados.

Desta maneira, a Constituicdo de 1988 seria potencialmente cidadd, tendo em
vista a quantidade de regulamentacdes que deveriam ser feitas a posteriori, enquanto
retirava 0s entraves econdmicos que gravitavam na orbita da permanéncia dos militares

no poder, mantinha boa parte do entulho autoritario.

Concluséo

A proposta deste artigo foi a de relacionar ditadura militar e a propaganda
brasileira. Embora os limites impostos pela estrutura do artigo ndo permitam avancar
em todas as questoes, acreditamos ter fornecido alguns elementos que apontam para um
caminho que ndo reduza as relacdes ao puro adesismo e nem uma luta pela liberdade,
como sugerem alguns publicitarios.

Em que pese que o conjunto de valores a respeito do Brasil e dos brasileiros néo
ter sido, de fato, inventado pela ditadura, ele foi adaptado para a realidade que julgavam
construir. A leitura simplista da histéria brasileira aprofundou o lugar comum de que 0s
brasileiros evitam os conflitos e, tal como afirma o hino nacional, estariam “deitados
eternamente em bergo espléndido”.

Vale destacar ainda as dificuldades metodologicas que se impdem a tentativa de
realizar um trabalho deste tipo utilizando-se de fontes audiovisuais. Se ndo nos é
possivel transportar a “esséncia” da propaganda para o texto, julgamos importante, ao
menos, ampliar o acesso ao material cotejado neste texto. O acervo construido para este
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e outros escritos é um esforco comum a quase todos os historiadores brasileiros, ou seja,
uma recorrente desorganizacdo dos acervos. Essa desorganizacdo revela mais uma das
contradi¢des da propaganda brasileira, embora seus profissionais pretendam calcar sua
profissdo numa longa jornada histérica que teria inicio com os andncios para venda de
escravos, muito pouco se preocupam em manter ou, a0 menos, organizar arquivos nesse
sentido.

As questdes referentes a modernizacdo conservadora revelam um traco
recorrente ndo apenas da ditadura militar, embora durante aqueles anos tenha se
aprofundado, mas da prépria dificuldade da sociedade brasileira ultrapassar os limites
impostos pelo autoritarismo/conservadorismo de suas estruturas sociais. Em outras
palavras, a estrutura social brasileira se constréi numa espécie de “Frankstein”,
ideologias politicas diferentes, muitas vezes contraditorias sao costuradas e acabam por
formar o tecido social.

Tais constatacdes nos permitem entender a convivéncia “harmoniosa” entre a
ideia de praticas economicas “livres do Estado”, ao lado de pedidos de intervengao
estatal em areas sociais em defesa de uma visdo estatica de povo e de pais. Como aponta
Hobsbawm (1998), a convivéncia com a modernidade € facilitada quando €é reduzida a
técnica (como utilizar as redes sociais para propagar o evangelho, por exemplo),
entretanto, quando se trata de alteragdes que atingem o amago de questdes importantes
(como o aborto) reminiscéncias idilicas a respeito dos “valores nacionais” se impdem e

impedem o avanco de politicas, de fato, modernas.
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Fontes:

Revista Propaganda — 1964 — 1984.

Propagandas audiovisuais: Mel Yuki, Creme de Leite Nestlé, Leite Ninho, Wallita,
Singer, USTop Jeans - Todas disponiveis em:
http://www.youtube.com/user/ditaduraepropaganda.

" Os avancos do campo historiografico apontam, cada vez mais, para a cooperagdo constante entre
militares e civis, tanto no golpe, quanto durante os anos da ditadura. Assim sendo, sugeriu-se a adi¢ao do
adjetivo “civil”, para demonstrar a solida participacdo de vastos setores sociais, desta maneira, o golpe ¢ a
ditadura seriam civil-militar. Juremir Machado da Silva, ao analisar o papel da imprensa durante o golpe,
sugere uma ampliacdo do conceito para um golpe civil-midiatico-militar. Em que pesem as contribuicdes,
tanto documentais, quanto analiticas de tais produces, acreditamos que, embora civis tenham colaborado
ativamente, os militares ainda guardavam a proeminéncia do processo politico. A titulo de exemplo,
citamos o fechamento do Congresso em 1977 e posterior aprovacdo do Il Plano Nacional de
Desenvolvimento. A estrutura do plano foi considerada demasiado nacionalista pelos empresarios,
desencadeando uma campanha contra a “estatiza¢do”, 0 que causou um racha numa das bases de apoio da
ditadura. Ainda que os limites desse rompimento possam ser avaliados, € possivel depreender que,
embora os empresarios tivessem acesso privilegiado ao poder, em momentos criticos, sua opinido era
descartada em funcdo da orientacéo da alta ctpula das forgas armadas.

" Diério Oficial da Unido, 9 e 11 de abril de 1964.

" Para entender a relagdio entre o aparato repressivo “legal” e os aparelhos clandestinos da repressio,
indicamos: GODOY, Marcelo. A casa da vov6: uma biografia do doi-codi (1969 — 1991), o centro de
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sequestro, tortura e morte da ditadura militar: histérias, documentos e depoimentos inéditos dos agentes
do regime. S&o Paulo: Alameda, 2014.
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" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ckqpCSYujM8
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Contemporanea do Brasil (CPDOC) no contexto do projeto “A propaganda brasileira: trajetorias e
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