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Resumo: Ao se pensar a sociedade contemporanea como umeafée individuos da era
mercantil, ansiados pela troca de produtos gerpéts Industria Cultural, para os quais as
opcbes de lazer e turismo acabaram se tornando némessidade para viver no mundo
globalizado e intermediado pela desenfreada mak#éia de compra e venda, todo o sistema
deve ser repensado. Consumo e a exposicdo dessenmpnno qual também se incluem a
experiéncia do turismo e do lazer, viraram, quasdusivamente, 0 ponto nevralgico desse
processo de querer ser e fazer dos processos gakean a formacédo do individuo. Dessa
forma, este trabalho busca pensar o contexto cpatémeo do viver na industria cultural,
sendo a sociedade catalisadora e organizadora radpntes na formacéo do individuo na
histéria do tempo e espago presentes, ou na arazitb, ou ainda na era da sociedade liqtida
Palavras-chave:Sociedade — Industria Cultural — Turismo — Espa@mrtemporaneidade.

Abstract: When we think on contemporary society as a facvdipdividuals of mercantile age,
longed for the exchange of products generated Byctiiture industry, whose leisure and
tourism options has become a requirement to liva giobalized world and intermediated by
rampant mobilization of buying and selling, theinsystem must be rethought. Consumption
and its exposure, which also includes the expegiasfctourism and leisure, became almost
exclusively the core center of this process ofimgihess to be and to do the processes that
involve the formation of the individual. Thus, thiaper seeks out to think on the contemporary
context of living in the culture industry, wherecaay is the catalyst and the unprecedent
organizer in the formation of the individual in therrent time and space history, or in the age
of emptiness, or even in the liquid society age.

Keywords: Society — Cultural Industry — Tourism — Space —iGaility.

* Doutora em Histdria pela PUC/SP - Pontificia Umsigiade Catélica de Sao Paulo. Mestre em Turismo
Ambiental e Cultural Planejamento e Gestao pelotr@ddniversitario Ibero Americano (2003) Mestre
em Histéria pela Pontificia Universidade Catdlica 880 Paulo (2005). Graduada em Turismo pela
Pontificia Universidade Catdlica de Campinas (1987dfessora Adjunta nos cursos de Bacharelado em
Turismo e na Licenciatura em Turismo (EaD) da UFRRIhiversidade Federal Rural do Rio de Janeiro,
campus Nova Iguacu, Av. Governador Roberto Silyesfa, Centro, Nova Iguacu, Rio de Janeiro. E-
mail: elis@familiaangelo.com

** Doutora em Geografia pela UNESP — Universidadadestl Paulista, campus Rio Claro, S&o Paulo.
Mestre em Turismo e Hotelaria pela Universidade/dte do Itajai, campus Balneario Camboril, Santa
Catarina (2006). Graduada em Turismo pela UnivadgdEstadual de Ponta Grossa, Parana (2002).
Professora Adjunta nos cursos de Bacharelado ensriare na Licenciatura em Turismo (EaD) da
UFRRJ — Universidade Federal Rural do Rio de Janeampus Nova Iguacu, Av. Governador Roberto
Silveira, s/n, Centro, Nova lguagu, Rio de Jandirmail:isafog@hotmail.com

Pagina | 97
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.2741.10, 2013ISSN: 2238-6270.



A satisfacdo e a opressdo na construcdo da Soctee@ahtemporanea: A industria
cultural

A sociedade contemporanea se estabelece absoelalagressidade do que se
pode chamar de industria cultural, pois, forma-@erpeio do uso e da necessidade da
participacdo nos meios de comunicacao que exe®irnfluéncia na sua constituicao
cotidiana.

Alguns autores como Theodor Adorno, da Escola @mkfurt, Benjamim e
outros denominam de “indastria” cultural, em fungBouma massificacdo da cultura,
proporcionada a partir da ideia da cultura inswgihs massas, com caracteristicas
bastante arraigadas na forma de agir, sentir, pensaproduzir o cotidiano, no qual
essa industria ndo apenas fabrica uma cultura gabsérvida, como é totalmente
consumida por ela, no seu tempo e espaco.

Adorno e Horkheimer (2002) abordam o lluminismo ooonprincipio da logica
cultural do capitalismo, surgida a partir do cotweie razédo. Para eles, as condi¢cdes
sociais se pautavam na reprodutibilidade técnica. afirmarem que a “maquina
capitalista” de reproducéo e distribuicdo da caltesgota aos poucos a criagao tanto a
arte erudita quanto a arte popular favorecem a\adidbuido aos objetos de desejo.

A arte seria tratada simplesmente como objeto deaderia, estando sujeita as
leis de oferta e procura do mercado em forma desific@g;do dos produtos até entdo

vendaveis.

O saber que é poder ndo conhece nenhuma barreira, ma

escravizacdo da criatura, nem na complacéncia eendas senhores
do mundo. Do mesmo modo que esta a servico de wsldims da

economia burguesa na fabrica e no campo de batsdbkan também
esta a disposicdo dos empresarios, ndo importarigam. Os reis

nao controlam a técnica mais diretamente do quemerciantes: ela
€ tdo democrédtica quanto o sistema econdmico conua se

desenvolve. A técnica é a esséncia desse sabaraquasa conceitos
e imagens, nem o prazer do discernimento, mas edméa utilizacao

do trabalho de outros, o capital (ADORNO, HORKHEIRIE2002, p.

05).

Essa producdo ao ser cambiada em seérie, excluidbecala obra de arte e a
coloca como bem de consumo, e, por conseguinteassforma numa exploracdo dos

bens culturais.

Pagina | 98
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.2741.10, 2013ISSN: 2238-6270.



Nessa circunstancia, a sociedade ndo apenas comsoimens e a reprografia
destes, mas vive e se comporta a partir dessass@aecomo forma de sanar suas
necessidades de comprar, ter e ser.

Comeca entdo “a era da reprodutibilidade técniga& de acordo com Walter
Benjamin, se caracteriza como o fim da “realidad¢adte” e o comeco do “valor de
exposicao”, ligado as criacbes artisticas e cuiueproduzidas em ampla escala tendo

como adeptos 0 maior numero de pessoas.

Fazer as coisas ‘ficarem mais proximas’ € uma peagio tao
apaixonada das massas modernas como sua tend€mstipecar o caréater
Unico de todos os fatos através da sua reproddéilid. Cada dia fica
mais irresistivel a sua necessidade de possuirjeioolde tdo perto
quanto possivel, na imagem, ou antes, na sua c@piaua reproducao
(BENJAMIN, 1986, p.169-170).

A busca pelo ornamento e pela exposicdo deste ebhiemt®s privados ou
publicos, como € o caso da exposicao da vida eo@dnas redes sociais de exploracao
desse consumo, ambientado para o 6sculo da méaoatizada pelos bens palpaveis,
parece estabelecer a ordem da sociedade distantepoo chama Benjamim, da
reprodutibilidade que alcan¢a numeros cada vezregae adeptos.

Essa reproducao desenfreada e, consequente, nigadat ndo fica resumida
ao universo das artes, mas envolve e se reprodupdos 0os demais campos da vida
social destes individuos. Entre estes campos, &aes@ a producdo da vida nas
cidades, como apresentado por Harvey (2006), faradio a perspectiva do lazer e do
turismo contemporéneo, entre outros.

Tanto o turismo quanto o lazer fazem parte degysaducédo e também dessa
sociedade visual, liquida e espetacular, em qaelgarem cada vez mais produtos para
satisfacdo de suas necessidades imediatas, pantadasia de atender aos seus desejos

“consumisticos”.

Em seu lazer, as pessoas devem se orientar porupgtde que
caracteriza a produgéo. A fungédo que o esquematsmiano ainda
atribuia ao sujeito, a saber, referir de antemamuitiplicidade
sensivel aos conceitos fundamentais, é tomada gatosipela
industria. O esquematismo é o primeiro servicotpdes por ela ao
cliente. Na alma devia atuar um mecanismo secresiinhdo a
preparar os dados imediatos de modo a se ajustapesistema da
razdo pura. Mas o segredo estd hoje decifrado.oMeribbora o
planejamento do mecanismo pelos organizadores adgsd isto €,
pela industria cultural, seja imposto a esta pekopda sociedade que
permanece irracional apesar de toda racionalizagssn tendéncia
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fatal é transformada em sua passagem pelas agé&wieapital do
modo a aparecer como 0 sabio designio dessas agéiara o
consumidor, ndo ha nada mais a classificar que tefba sido
antecipado no esquematismo da producdo (ADORNO,
HORKHEIMER, 2002, p. 59).

Para Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2010), enukua-mundo - resposta a
uma sociedade desorientada, a cultcoa) a ideia do enaltecimento a cultura global e a
diminuicdo das fronteiras culturais, deixa as difigas entre classes e parte para uma
verdadeira massificagdo. Essa massificacdo daraybermite a sociedade uma nova
forma de entretenimento e prazer que usufrui das bedo consumo ndo mais elitista,
mas condensados a partir do maior numero de adeptms: “é uma cultura
transformada em artigos de consumo de massas” WHHSKY, SERROY, 2010,
p.79).

Para Debord (1992), em Sociedade do Espetaculgsaidita a forma de ser e
estar no espaco, pois, o consumidor real tornarseamsumidor de ilusdes, sob a forma
de dominacéo, direcionamento e cenario de suaexist

Todas as criticas a essa sociedade perpassaia dedeultura”, seja do vazio,
do entretenimento, do espetaculo, agora direcienpdea o0 prazer a qualquer custo. As
atividades normais do cotidiano como educacaoalinab lazer, familia e as relacbes
sociais se baseiam no “entretenimento”, na necadsido “imediato”. Parece entoar
uma realidade em que tudo deve ser divertido eaigitepara ser atrativo, ao passo que
se assim nao for, ndo atendem ao ritmo, a ansiedame‘perfil hiperativo” e
desenfreado da sociedade e de suas demandas corieess.

Seguindo essa ideia, Fréderic Martel (2010)Maunstream conduz uma critica
enfatizando a sociedade do presente como a gejagdnecessita de produtos a serem
consumidos imediatamente, num minuto se produzerssome a “felicidade”.

Nessa concepc¢do, o lazer e o turismo sd0 campgsicio® ou estdo,
essencialmente, sendo reproduzidos como produtosucodos pela sociedade do
entretenimento, que ndo apenas precisa dos prodotoso dilui seu sentido na
necessidade do espetaculo, status do divulgado via uma rede social. Os valores
agregados aos produtos passam efetivamente pelo do planeta. Todos os
continentes parecem compactuar dessa “moda” sbiama espetacularizacéo da vida,
sob o pretexto da experiéncia.

Mainstreamé notadamente uma critica a formacéo social pdtara global,
analisando a geopolitica da cultura e das midiaved do mundo percebe-se como a
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sociedade se veste e se promove. A questdo dmexféo e da exportacdo de bens e
servicos € a forma pela qual a cultura agora senggarao maior numero de pessoas
como uma mundializacdo, poisla mondialisation n'a passeulement acceéléré
I'américanisation de la culture et 'émergence dmumeaux pays, elle aussi promu des
flux d’'information et de culture intra-régionauxgm pas seulement globaux,mais aussi
transnationaux”(MARTEL, 2010, p. 1A

Nessa mesma linha, pode-se dizer que, viajar, cenhgovos lugares e se
divertir, 0 que quase sempre esta relacionado asuowo, seja de um bem material ou
do usufruto/ experiéncia de estar em algum locakré davida, exemplo “vivo” dessa
sociedade da espetacularizacdo focada em necessidadvisibilidade e destaque do
individuo, mesmo que aquilo ndo passe de “culfai®”, como observamos em
algumas localidades turisticas em que turistasenesipicos trajes para se sentirem
componentes daquelas realidades/ modos de viveryeptesentadas totalmente
descontextualizadas das verdadeiras condicfe®, eoatradicdes, que a originaram e
que acabam por vulgarizar aquela manifestacaoraulttiom exemplo disso, pode se
verificar pela representacdo, em teatros climatigade rituais e manifestacées que
ocorrem ou se originaram em situacdes adversadasnuezes para “vender’” uma
imagem do passado ou recriar uma tradicao.

A mundializacdo cultural exemplifica essa forma demper barreiras e
transformar o mundo em unidade ou unidades carzatiais pela distribuicdo de dois
fendmenos: a mundializacdo da cultura e a expadsdtecnologia digital. Nesse
contexto, as hierarquias culturais vao sendo apegasl a diversidade cultural
expandindo cada vez mais seus horizontes e frastdiMARTEL, 2010). Nessa
perspectiva, a passagem de um tempo de informaa@ado no rompimento das
fronteiras, acaba reduzindo a importancia das mdfuou das trocas realizadas a
exemplo do turismo.

O valor agregado ao objeto, ao dinheiro ou, atémesos individuos depende

de sua representacéo, pois,

Os homens sdo produtores de suas representacassidéias, etc.,
mas os homens reais e ativos, tal como se achadictmrados por
um determinado desenvolvimento de suas forgas pvadue pelo

intercambio que a ele corresponde até chegar asf@mumactes mais
amplas. A consciéncia jamais pode ser outra coisa @ ser
consciente, e o ser dos homens é o seu processtadeal (MARX e

ENGELS, 1993, p. 36-37).
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O individuo € o protagonista e usuario na socieddmesntretenimento que
consome a cultura de forma rapida e espetacular.hid&empo e nem disponibilidade
para assistir a uma peca de teatro ou a uma apaedencultural da forma como
realmente ela se constitui, 0 importante é registranomento e dizer que esteve
presente, apenas para garantir a participacdo pr@sentacdo do seu espetaculo
particular. Ndo hé& interesse na experiéncia dorlugais, vivencid-lo em suas
caracteristicas Unicas passou a ser utopia, numiadade na qual o interesse se
maximiza em seu valor de compra de consumo e nésalde vivéncia.

Segundo Debord (1992), o espetaculo é uma relagéal sentre pessoas,
mediada por imagens, sendo o capital a forma ctandessa imagem, e, de forma
concreta o representante ilusério do néo vivido,agenas visualizado ou ainda do
pensado sob forma de construgdo mental.

Os passeios, os lugares, assim como as sensagéqseeéncias permeiam
apenas o momento registrado em suas maquinasdbtitagr, celulares, e demais meios
de divulgacao do espetaculo.

Essa critica diz respeito ao valor que se da abpsss objetos, ora sem sentido,
apenas como forma de garantir a aceitacdo no espei#gora particular. Obviamente
0S meios de comunicacao fortaleceram a geracam@pevaloriza lugares, pessoas e
objetos, pois, ao apenas representa-los sem segpigecé-los e, acima de tudo, nédo se
interessar pelas representacdes simbdlico-cultutastes, a insignificancia do outro
agora cresce vertiginosamente.

O que estd em jogo nessas relagBes € o autovalatesvalorizagdo do outro.
Uma nova forma de representacdo do individuo néedade. A insatisfacdo desse
individuo na sociedade ¢€ nitida, a partir do moment que, tanto as relacdes quanto as
pessoas, 0s objetos e as experiéncias passammaisarms no rol de suas passagens.

Para Rosenberg (1974), o homem pd6s-moderno é @ ebnjuntura uma
mercadoria, que passa pelo ponto do desumanizadtvprpzado pela necessidade
mercantil da vida contemporanea e a sua vulgazpg8sa a ter destaque nas formas
de interpretacéo da vida e de suas ac¢fes, no temp@spaco.

Nessa inconstancia de sentidos, o olhar p6s-moderno

Volta-se para a luz, o prazer, a alegria, o rissssm por diante, com
todas as variantes do hedonismo dionisiaco. O&spetda vida hoje
se contrapde ao espetaculo da morte ontem. Ollanseorpo em
vida, energia e potencial de uma experiéncia inipekssle ser
fechada na sua totalidade mortal, porque ele serabragora em mil
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possibilidades. Todos os caminhos o caminho (SANBKA 1989, p.
50).

As alegrias da vida sdo exatamente hedonistastrealieadoras e fortemente
mutéveis. O sentido do mundo torna-se mercantihizaa vulgarizacdo da vida, das
necessidades e porgque nao dizer das viagens azdwed pelo prazer a qualquer custo.

Percalcos da perspectiva vulneravel ou liquida dddstria cultural no tempo e no
espaco

Diante da realidade ora contextualizada, restaen@giestionamento: o quéo
sustentavel se apresenta esse emaranhado de eafishg?

E imperativo lembrar que, a partir, do envolvimedéocultura nessa relacgéo de
negocios e no mundo da mercadoria/ em ritmo iniddistroje destacado pelo emblema
inovador, ou ainda utilizando o termo, criativogg nosso velho conhecido, mas que
parece tdo recente quando associado a outros tewoo® territério; economia,
sociedade; industria; etc envolvemos pessoas espac@s por elas construidos. E
pessoas e suas culturas, materializados por meicseds bens e manifestagcdes no
tempo e no espaco, nado sao facilmente descartéomis se faz com objetos obsoletos e
ultrapassados, ou simplesmente, ja ndo desejaaess @DNSUMO, COMO OCOfre nNo
mundo das mercadorias/ da industria.

Sendo assim, é importante pensar nas “armadilhas” & industria cultural
“camufla” com seus numeros impressionantes de pikodade e sua capacidade
aparente de transformagé&o social.

A transformacéo da cultura em mercadoria vendida ipeUstria cultural pode
torna-la, e quase sempre a faz, inauténtica. Aesabga de aderecos e tecnologias
associadas a cultura e suas manifestacoes desaianedo de sua esséncia e real
significado. E essa situagéo se agrava, visto quaiaria dos envolvidos ndo consegue
discernir essas “armadilhas”.

Os percalcos estdo presentes, visto que, da mesma tomo a industria se
apropria da cultura para transforma-la em resutadondémicos colocando povos, seus
espacos e culturas no topo do mercado dos lugareseocados culturais, do lazer/
entretenimento ou do turismo, a reproducédo desfasriéncias se faz em série como

em uma fabrica de produtos culturais.
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Sao espetaculos em série; artesanatos em sérigcas@n série; espacos de
lazer e turismo em sérishoppings centeresm série; museus em série; cidades-modelo
em seérie; (...) reproduzidas, repetidas, copiaddaptadas (...), que em questdo de
segundos, em virtude de um evento qualquer, sdcadadas seja por sua
obsolescéncia, seja por sua substituicdo por algjs movador, interessante, criativo,
divertido.

No que tange a perspectiva da industria culturabnganizacdo do espaco, €
evidente que a valorizac&o cultural por meio d#iedib e do espetaculo interfere na
autoestima das comunidades locais e favorece seitagio e legitimacdo sobre o
projeto estratégico dos espacos, visto que sac#imbe dinamismo. Sendo que, como
destaca David Harvey emA producédo capitalista do espag@006, p.183-184) “a
énfase no turismo, na producdo e no consumo déaespeEs, na promocao de eventos
efémeros num determinado palco, mostra todos assgile ser o remédio predileto para
economias urbanas enfermas”.

Fernanda Sanchez e reinvencdo da cidade para um mercado mundial
também apresenta que essa comunhd@o entre econouliata e reestruturacao
econdmica e fisica dos espacos se confirma porasto elenco de estratégia, nas quais
ganham destaque

[...] grandes equipamentos publicos (museus, centrdturais) no
repertério das politicas culturais para reativagmndémica dos
lugares, arquitetura da grandiosidade, assinadaalgom astro de
renome internacional, reabilitagdo de &reas urbgpas meio da
atracdo de investimentos, atividades e moradordserdes),
promocdo de mega-eventos ou até mesmo preservacadiftcios
alcados a condicdo de patrimbnio e tornados emlbieweados
programas de renovacao urbana (SANCHEZ, 2003, p185%

Sendo, portanto, verdadeiras “vitrines publicitarits espacos” ou da “cidade-
espetaculo” como Sanchez, inspirada em Debord,ndi@acas cidades que seguem tal
receituario de maximizacao da industria culturalgapconsagrar seus projetos de cidade
e neutralizar conflitos.

No entanto, como apresenta Harvey,

Muitas das inovacdes e dos investimentos idealizguhra tornar
certas cidades mais atraentes, como centros dslterde consumo,
foram rapidamente imitadas em outros lugares, tolmaefémera
qualguer vantagem competitiva num conjunto de @dad)uantos
centros de convencdes, estadios, Disney Worldsaszqortuarias

Pagina | 104
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.2741.10, 2013ISSN: 2238-6270.



renovadas eshopping centersspetaculares podem surgir? Muitas
vezes 0 sucesso é fugaz ou se torna discutiveb padaidades
semelhantes ou alternativas que surgem em oufgasest Em virtude
das leis coercivas da concorréncia, as coalizOesislo para
sobreviverem, ndo tém opc¢do, exceto se consegEeemanter na
dianteira no jogo, engendrando saltos de inovagiegilos de vida,
formas culturais, combinacdes de produtos e seyieoinclusive,
formas institucionais e politicas. O resultado é wanbilhdo
estimulante, ainda que destrutivo, de inovacodsirais, politicas, de
producdo e consumo de base urbana (HARVEY, 20082¢L83).

Portanto, o que hoje esta em destaque no mercaddukiria cultural, caso néao
tenha a capacidade de se reinventar diariamentapwnte amanha estara fadado ao
esquecimento e & degradacao. Sejam cidades seyas @seus bem culturais.

Assim, a industria cultural segue adentrando espgge antes ndo faziam parte
de seu repertério. E nessa perspectiva, ganhangeespéiuras como as presentes em
locais antes marginalizados como as ruas, as fRwaifre outras.

Mesmo entusiastas da economia criativa, como Rickéorida (2011) emA
ascenséo da classe criativa...e seu papel na twamsicdo do trabalho, do lazer,
comunidade do cotidian@lertam como essa nova investida traz armadiff@as,o que
se configurava como uma expressao organica datmidede transforma-se em algo
normatizado, cheio de regras. Exemplo claro pedeisquando se visualiza botecos
das areas sujas da cidade, suas comidas e befpiadgeixaram de serem lugares de
fuga das regras e passaram a locais para turissésihrem da cultura local; ensaios ou
demais atividades que aconteciam nas agremiac@escdias de samba da periferia que
hoje sdo direcionadas com planos de marketing @iaa# turistas estrangeiros; entre
outros.

Nas cidades se vé o “outro” sob forma de consumb, & forma de objeto
mercantilizado pela compra e venda de produtosaagtangiveis, seja pela forma, seja
pela intengcdo. O turismo de favelas, por exemplonou-se algo em franco
crescimento. Passou a ser interessante tirar dsed‘outro” dentro do seu espaco de
vivéncias, pois, isso o diferencia.

Com o crescimento do turismo de massa, especi@dments paises
industrializados, praticamente todas as classemisotendem a viajar, e iSSO se
incorpora, gradativamente, aos habitos e costunmewedendo-se em um fato
significativo da vida cotidiana dos individuos, @special daqueles que vivem nos

grandes centros.
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Essa formula de entretenimento ou tendéncia poemad rapida e
sucessivamente, é absorvida pelo sistema captalishtra em sua fase de “industria de
servicos”, sendo controlada por agéncias ou opexadie fluxos do turismo e do lazer
que dirigem e manipulam a oferta e a demandaitaist

O vai e vem de pessoas em busca de novas expaséiresce e ganha novos
rumos, 0s rumos agora de protagonistas do “ous&j§ lugar, objeto, experiéncia ou
sentido, com roupagem de sensacdo, vendida, atbaoevicompartilhada a todo o
momento.

Jost Krippendorf (2000, p. 14) diz que “nos nos#ias, a necessidade de viajar
€, sobretudo, criada pela sociedade e marcadapidiiano. As pessoas viajam porque
ja ndo se sentem a vontade onde se encontrammaj@cais de trabalho, seja onde
moram”.

Esse sentimento de “ndo se sentir & vontade” tramna reflexdes acerca das
necessidades contemporaneas, especialmente ndasteierientada pela insatisfacéo.
Essa relacdo de producdo e reproducédo traz desejcsfatorios e, mais ainda,
satisfacao rapida e volavel, numa forma de sentiosedesorganizados e irreais, nos
quais a busca é constante, mas a realizacdo aupsssivel.

A sociedade liquida para Bauman é fortalecida pejeto capital e segue, de
certa forma, uma ordem de monotonia, regularidegfggticdo e previsibilidade. Essa
mesma previsibilidade se encontra intrinsecamenigadda ao modelo de
industrializacédo, de regulamentacédo e de acumulacao

Nessa sociedade, as pessoas tinham funcbes defieila organismos no
processo de fabricacdo “dos objetos”, pois, cada desempenhava um papel no
sistema de fabricacdo em massa.

Para Bauman, a constru¢do do individuo na visaeagitalismo, apesar de
negativa, fundamenta a responsabilidade dele encobles e potencializar suas
capacidades, dessa forma, so ele é capaz de aprtaseha busca pela eficacia, pois, no
mundo capitalista existe o agente consumidor, agjéey de utilizar os bens ou servicos
disponiveis, deve fatalmente escolher, tendo coseessario, o valor da representacao.
Deve, também, este individuo abrir méo de variasipdidades para ficar com apenas
uma ou algumas alternativas de produtos e bens.

Ja no capitalismo leve e fluido, ndo existe madem e sim a conquista, a

seducdo e a busca do prazer almejados pelo prdaporsfio inevitavelmente
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transformados. Agora € necessario agradar as gegsoa escolherem produtos ou
Servicos.

Esse processo esta fadado a liquidez pela propnstituicdo da sua esséncia,
seja pela diversidade de opc¢des e escolhas quermidaluo possui na modernidade
liquida, seja pela forma com que se construiu anaializacdo e mercantilizagdo” de
tudo que é vendavel. Nesse processo estdo aosrgwageneles se encontram

relacionadas as atividades de lazer e turismo.

Consideracoes Finais

ApoOs buscar algumas reflexdes introdutdrias sobre saciedade do
entretenimento, passando por algumas teorias quetee ao lluminismo e a formacgéao
do capitalismo, os argumentos focalizam as respditkedes dessa atual conjuntura,
direta ou indiretamente, alcancadas por profunddaleez, continuas alteragdes nos
cenarios sociais, culturais, politicos e econémiposs, merece destaque esse individuo
formatado pelo capital e pelo consumo respectivéane qual ele mesmo tornou-se
uma mercadoria.

As tecnologias, enquanto cultivo de uma filosofiacial de progresso e
industrializacdo, apresentam-se como expressoesnasixio ideario capitalista. A essa
filosofia do entretenimento conforma-se a difus@wapinUmeras areas da atuacao
humana, inclusive para a formacao e transformagdoodos seres, “adequados” ao
universo do prazer.

Para completar essa linha de pensamento, Debof¥,(p39) acredita que a
sociedade possui uma “aceitacao docil do que &askssa construcao perpassa a ideia
de autonomia da economia sobre a vida social, ahaguivéncia no espetaculo visa a
identificacdo entre bens, mercadoria e o propritividuo, pois, “0 consumo alienado
complementa a légica da produc¢éo alienada” (DEBOEDY, p.39).

Ao considerar o0 momento contemporaneo enquantmUnic que se refere a
forma de existir e viver dos individuos, a partasdnecessidades de consumo e
aparéncia, forma-se uma ideia de que as escolhas earacteristicas do viver
cotidianamente sao regidas por oportunidades desfes@o e independéncia,

corroboradas na concepcao do que é a industriarallt
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Essa industria tanto “salva” quanto oprimi cada weais as geracdes de
exploracédo dos bens e consumo de toda e qualguéciesacarretando necessidades e
mais necessidades na formacao sociocultural voftadaa lei de mercado.

O lazer e o consumo dos deslocamentos efetivansenteniram a escala das
necessidades criadas na “serviddo moderna” degstaeslo. O viver na industria
cultural tem na sociedade organismos sem precesjesgi@ na formacéo do individuo,
na era do vazio ou, ainda, na era da sociedaddaiqu

A industria cultural parece ter se formado a patéirconstrucdo de um novo
individuo, ora mercantilizado, ora mercantilizangee ndo ocupa mais um lugar no
espaco, mas € o proprio espaco formado na corgfibula troca e da reprodutibilidade
técnica, conforme Benjamin. Essa reproducdo nas swifaz de produtos e objetos,
mas de sentimentos, acdes e sensacdes de pessobgt@s, subjetivadas na
transformacdo de uma nova era. Essa era é o pigdidduo sendo reproduzido pelas
necessidades de producdo, cada vez mais vista telaseseja pelo prazer, ou
necessidade de producéo desse lazer em formardeeaimhento a qualquer preco.

Nessa sociedade dos consumidores individualizadds, parece ser construido
pela individualizada acéo, pela forma de compraela necessidade de tempo e de
reforco do condicionamento do simples ato de icampras, numa forma que encerra
em si os valores, condicionamentos ou atitudesndidsiduos.

A identidade do ser se fortalece na acdo do indovido tentar solidificar o
fluido, ou seja, compatrtilhar coisas, objetos aiieag na busca pelo eterno e o imutével,
na forma e esséncia. A necessidade dos individstdsselidificada na acdo de ter e
conquistar objetos que todo mundo compra, sejagiveis ou intangiveis.

O processo do consumo ciclico e interminavel sgadiza na necessidade e nos
prazeres rapidamente resolvidos, mas insatisfatente efetivados.

A mesma construcdo da necessidade do individuo gedeepresentada no que
atualmente se entende por paixdo, ou a capacidadpalxonar-se e desapaixonar-se
fluidamente. Bauman faz a distincdo entre o anmmdesejo, tendo na proposicdo amor
a vontade de possuir (cuidar, preservar, assumsorsabilidades), enquanto desejo é
apenas o ato de consumir.

Para exemplificar essa diferenca, ele metaforicnesirela o mesmo
sentimento com as compras de objetos: “é como mapping: 0s consumidores hoje
nao compram para satisfazer um desejo [...] compa@ammpulso” (BAUMAN, 2004,
p.26).

Pagina | 108
Revista Historia e Cultura, Franca-SP, v.2, n.2741.10, 2013ISSN: 2238-6270.



O impulso da sociedade dos desejos e necessidadesnsumista, que leva o0s
relacionamentos a uma situagéo de insegurancdafriifinita, que, rapidamente pode
vir a “seguir seu préprio caminho”, mais cedo ousmarde.

Esse comportamento padrdo também faz parte dadadeieliquida, que

necessita da industria cultural, pois,

[...] numa civilizagdo em que o ideal individuadidbi algcado a um
grau de afirmacédo até entdo desconhecido, os dudisidescobrem-
se tendendo para um estado em que pensam, seaEm & amam
exatamente as mesmas coisas nas mesmas horas, rgdespde
espaco estritamente equivalentes (LACAN, 199846).1

Da mesma forma que desejos e necessidades sugggdamente se cristalizam
em parcerias, desaparecem e se diluem no vento.

As formas de expressdo das necessidades estdonantealigadas ao tempo
rapido, excessivo e vencido pela vontade de troQarestdo essa, pensada por
Krippendorf (2000) em mudar para outro lugar paisego de ndo estar a vontade
naquele espaco.

Resta saber se o processo pode ser repensadaue flema o individuo possa
voltar a ser e ndo a ter nesse sistema de troasirabdlicas, ora produzidas pelos

simbolos, objetos e desejos.
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Notas

! A Era do Vazimborda questdes do individuo na formac&o sociah @oncipios do narcisismo e das
relagBes sociais caracterizadas pela apatia, radifa e nova fase que caracteriza a sociedade atual

2 Bauman traz a metafora da “liquidez” para carizdemn estado da sociedade moderna, que, como 0s
liquidos, se caracterizam por uma incapacidadeatgana forma.

3 Na conclusdo da obra, o autor analisa os fluxomekeantilizagdo cultural, abrangendo as formas de
divulgacao e trocas mundiais.
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